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orte sempreimiei micro-
cosini al seminarioestivo
dellaFondazione Symbo-

la. Glornate tra soft economy
che parte dal territorio, rifles-
sionisullequalitaitaliane eque-
st’anno, linterrogarsi sul senso
di futuro dell'Ttalietta. Missono
chiestosenon fosseunazzardo
o una botta di presunzione,
molto-diffusa di questi ternpi,
iniziare con una giornata dedi-
cata alla Via della Seta con
I'Universita di Macerata. Va
behcheda qui é partite Matteo
Ricciverso Pimpero della seta,
maoggl, misono chiesto, dopo
aversentitoinumeriinmiliardi
dieurodiquestoflussochearri-
vera attraverso UAdriatico, co-
sa c’entra con 1 miei microco-
smi, con i piccoli comunie con
lasofteconomy? Azzardooete-
rotopia del possibile interro-
gante la coscienza dei luoghi?
Questoabbiamo fatto guardan-
doaldibattitoalforumdiDavos
éalledue globalizzazioni, quel-
la selettiva e rinserrata alla
Trump e quella espansiva del
turbocapitalismo che viene da
Oriente. Che sidivide ancheril
primosettraendosieilsecondo
firmandol’Accordosul clima.E
questo i, ci riguarda, partendo
dai territori che sono li in mez~
z0 con ipotesi di green eco-
nomy edisviluppo sostenibile.
Civuolecoscienza dei luoghi
rispettaai flussi equindinel sal-
tod’epoca & giusto interrogarsi
sull’Appennino Montagna del
Mediterraneo. Che con le Alpi
segna, ilconfine tralEuropadel
burro e PEuropa dell’olio che,
per tarnare alla geopolitica, ri-
mandaalnodoepocale delle mi-
grazioni, per guerra, per fame,
desertificazione e mutamenti
climatici. Altro tema interro~
gante il modello di sviluppo.
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La Green society
mezzo per condurci
sulla Viadella Seta

di Aldo Bonomi

Nomnsolosul confine, che ¢.oggi
il Mediterraneo che qualcuno
vorrébbe murare, ma anche in
quelcratere che il terremotoha
aperta nell'Tralia di Mezzo del-
I’Appennino, 1& dove I'Ttalia &
pits Ttalia, 14 nella culla del no-
stro Rinascimerito. Con un te-
ma chiave interrogantes rico-
struire privilegiandoil com’era
dov’era o il come sard? Cisi g
messi in mezzo alla cultura del
progetto (kultur) e.a quella del
territorio (clvilisation), in mez-
zo. tra'i saperi contestuali di
un’area vasta {ransregionale
che & sempre stata passoe e pas-
saggio tradue mari, terradi ere-
mi, spiritualitd, arte, agricoltu-
ra, distretti produttivie i saperi
formali necessari pér ricostrui-
reinsicurezzala “Citta dell’Ap-
pennino”. Metaforaurbanistica
qui necessaria ricordando Le
Goffilquale scrisse che qui, dal-
PItaliadei Comuninascelacitts,
oVolpenichedaUrbinescrisse
La strada per Roma, entrambe
metafore del ricostruire oggi
una smart land in rapporto-con
le smart eity.

Cid che il terremotoha reso
unnon pit, va pensatocome un
nonancora possibile: Doveite-
mi dello sviluppo sostenibile di
ur’agricoltara di qualita che fa

era margine, ma che oggi & una
dimensione di territorio e am-
bientechesi facentro. A questo
mi pare rimandi anche la legge
sui piccoli comuni proposta da
Frmete Realacel. I un patrimo-
nio distoria, culturaeterritorio
da immettere nella geografia
delnuovoMadeinItaly. Analiz-
zatodal rapporto Unioncamere
partendodalleimpresechepor-
tano questo brand nel mondo.
Emblematico caso di sincre-
tismoriuscitoequellodiFeder-
legno che con la sua filiera che
partedalbosco, passaperlama-
nifattura el design e arriva al
Salonedel Mobilecomeevento
di rappresentazione globale.
Non senza problemi, se & vero
chesul tema bosco e manuten-
zione stamo un Paese imiporta-
tore. Anche sele punte alte del
nostro eapitalismor analizzate
dal rapporto evidenziano che
Industria 4.0 eGreen Economy
vanno assieme. Tant’e che Le-
gambiente evidenzia che per
loro e pitt facile dialogare con
queste imprese che con le isti-
tuzionidel territorio.C’émolto
da fare per avere sensodi futu-
ronelmondoehe cambia. llche
interroga lé rappresentanze

sulloiato evidenziatodal presi-
dente Bocceia tra le 20-25% im-
prese green, innovative, da
welfare aziendale in rapporto
conilterritorioeil 60% in diffi-
cile transizione verso il brand
Madéin Italy. E non &una que-
stione di dimensioni, ma dicul-
tura d'impresa e di territorio.
Iato che ritroviamo anchie nel
sondaggio per Symbola di Pa-
gnoncelliilquale evidenziache
spessosiamovistimegliodachi
¢l conosce per il nostro andar
per il mondo e per «i distretti
della grande bellezza» che da
noi stéssi. Siamo in preda a un
debole senso di futuro, sentia-
mo ancora i morsi della erisi,
non ci aiuta la diaspora della
politica. A Symbola si ritrova-
noquellidella green economy,
partendodalterritorio, passan-
do per 'Appennino-del piccoli
comuni, le imprese che inve-
stono nel brand Made in Italy
con innovazione e creativita.
Mail farsi diuna green society
aldiladelleretorichedall’altoe
del proliferare inbassoditante
buene pratiche, non faconden-
sa in forme di rappresentanza
adeguate allatransizioneverso
uno svilupposostenibile.
Legambiente e Symbola con
modi diversi possono essere
forme di rappresentanza e rap-
presentazione di una green so-
clety che viene avanti. Il seriso
dellTtalia per il futuro, titolo-di
conclusione delle giornate di
Treia, dipenderd molto da
quanto attingeremo alla nostra
storia di capitalismo di territo-
rio ¢ di coesione sociale. Facen-
do sviluppo senza fratture
(Fud), traterritorio e manifattu~
ranell'epoca dello sviluppo so-
stenibileed economiasotiale di
mercato nella globalizzazione.
Tenendo assieme il senso della
qualith della vita e lutile del-
Peconomia. Solo-cosi partendo
dalla nostra cescienza dei luo-
ghi potremo guardare senza ti-

manutenzione del territorio, LAPROSPETTIVA mori al Meditereaneo e alla Via
che produ%‘e beﬁe'zza € ‘borghi Molto dip endera della Setache viene avalclti.

e o 4 mbfnte ¢ ol capacith bonmiastric
mobilita leggera per scuole, di sppera_re le fratture

welfare e imprese inunnon an- trail territorio

coradagreeneconomy.Nonda e lamanifattura

aree interne, madi un margine
che si fa centre. Uno spazio di
posizione dove cimentarsi per
letante “aree interne” dell’Ttalia
dei piccoli comuni da rovescia-
rein una rappresentazione per
laBiennalediVeneziadell’Arci-
pelago Italia (Mario Cucinella)
di ci¢ che ai tempi del fordismo
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