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I caso. Latenutasenese del gruppo assicurativo amplia gli spazi, migliora la ricettivita e ristruttura casali

Chianti, Allianz investe a San Felice

FIRENZE
we San Felice, la tenuta del
Chianti senese che fa capo al
gruppo assicurativo Allianz, da
ilviaauninvestimento dai5mi-
lioni di euro per ampliare la ri-
cettivitd, completare il re-
styling degli spazi destinati alla
ristorazione,ristrutturare alcu-
ni casali sparsi nella proprieta
di 650 ettari circondata un pae-
saggio da cartolina.

Nel 2018, al termine dei lavori
chesi svolgeranno in tre fasidu-
ranteiperiodidichiusurainver-

naledell'hotel cinque stelle “dif-
fuso”nelborgomedievale,leca-
mere saliranno dalle attuali 53
(di cui 20 suite) a 65, con l'obiet-
tivo di innalzare il target della
clientela. «Vogliamomigliorare
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[l direttore Danilo Guerrini:
«Intendiamo migliorare
ulteriormenteil livello
deiservizi offrendo agli ospiti
unaaccoglienza unica»

ancoraillivellodeinostriservizi
- spiega Danilo Guerrini, diret-
tore dell'hotel Borgo San Felice
che faparte del circuito Relais &
chateaux - offrendo agli ospiti
un'accoglienza unica in una zo-
nadigrande fascinoy.

Per la tenuta, acquisita dal
gruppo Allianz nel 1978, signifi-
cafareunulterioresaltodiquali-
tacheabbracciaanchelaristora-
zione e guarda alla solidarieta
sociale. La cucina, affidata allo
chef Fabrizio Borraccino, conta
infattisulle verdure provenienti

daunortobiologico,al centrodi
unprogettodellafondazione Al-
lianz Umana-mente che vedela-
vorare insieme ragazzi diversa-
mente abili e anziani della zona.

Ivinisono assicuratidalla te-
nuta, che produce e distribui-
sce1,3milionidibottiglie (19 eti-
chette) provenientidai1zoetta-
ridivignetosuddivisointre zo-
ne: Chianti Classico,
Montalcino e Maremma. A ca-
po sia dell'Agricola San Felice
che diBorgo San Felice, societa
entrambe controllate al 100%
da Allianz, ¢'¢ Mario Cuccia,
che anche nei vini ha deciso di
puntare sul top di gamma col
ChiantiClassico “GranSelezio-
ne”,ultimacreaturadel consor-
ziochetutelaladenominazione
per posizionarsi al top della pi-
ramide qualitativa.

Nelvino come nell’hotellerie,
dunque, I'obiettivo del gruppo
Allianz sembra delineato: conti-
nuareainvestire in Toscana,do-
veimanager del gruppo assicu-
rativosono “dicasa”, per specia-
lizzarsi nel segmento lusso e au-
mentare la valorizzazione e la
redditivita delle strutture.
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