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11 sogno di vacanze in villa
«LLa domanda e forte
ma 1 prezzi sono salati»

LE GRANDI AGENZIE
Bisogno, Emma Villas: «Non
basta piu il nome, ora serve
un nuovo modello di turismo»

CHIANTI in crisi nelle destina-
zioni dei turisti stranieri e inglesi
in particolare? Non proprio, an-
che se qualche flessione rispetto
al passato si & registrata, anche a
favore di altre localita toscane o
della stessa provincia di Siena, so-
prattutto a causa dei prezzi eleva-
ti. & quanto registrano anche gli
operatori del settore — oltre ai noti-
sti anglosassoni — come testimo-
niano sia Giammarco Bisogno,
presidente di Emma Villas, sia
Annalisa Caparelli, una delle tito-
lari dell’agenzia senese di Engel
&Volkers, entrambi operanti pre-
valentemente con clientela inter-
nazionale di alta fascia.

«LA TOSCANA rimane per noi
il 50 per cento delle proprieta ed &
sempre richiestissima — spiega Bi-
sogno — ma € vero che negli ulti-
mi anni si registra una tendenza a
scoprire altre mete: le Marche,
I’Emilia Romagna, il nord Italia
con la zona dei laghi. Anche se
Tuscany nel mondo rimane un
marchio famoso al pari di Italy».
Ma cosa & cambiato allora?

«Di sicuro qui i prezzi sono piti al-
ti che altrove — prosegue il patron
di Emma Villas — mentre non cre-
do ci sia un effetto saturazione, in
alta stagione i turisti sono ovun-
que».

Semmai, per Bisogno, ¢’¢ necessi-

IToscana Notizie

ta di cambiare il tipo di offerta:

«Non basta piu il nome per attira-
re questo tipo di presenze, ora ser-
ve quello che viene chiamato turi-
smo di esperienza. E cosi, insie-
me alle nostre ville e ai servizi, si
puo offrire il corso di cucina a do-
micilio, il tour nelle cantine, altri
valori aggiunti rispetto alla bellez-
za dei luoghi».

IL TEMA del costo elevato ¢ ri-
chiamato anche da Annalisa Capa-
relli di Engel & Volkers: «Se il

come una volta, serve piu attenzio-
ne ai prezzi, ancora superiori di
un 15% a cio che il mercato puo
assorbire. Ma parliamo di un terri-
torio bellissimo che ha ancora tan-
tissime richieste».

LA CONCORRENZA arriva an-
che da pochi chilometri di distan-
za: «La nostra clientela proviene
prevalentemente da Stati Uniti,
Canada, nord Europa — prosegue
Caparelli — e negli ultimi anni ab-
biamo registrato il boom delle
Crete, dove si possono ancora tro-
vare gli ambienti rurali pit auten-
tici, o la scoperta di nuove destina-
zioni come la Montagnola senese.
E un successo che fa seguito a
quello della Valdorcia, ora si ap-
prezzano maggiormente gli scena-
ri pit aperti». In generale, conclu-
de, «<non ¢’¢ una fuga dalla Tosca-
na, semmai un riposizionamento
rispetto al passato. Ma sempre di
grandi numeri parliamo, noi
nell’ultimo anno abbiamo regi-
strato un +25 per cento».
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VACANZE NEL CHIANTI Gli inglesi continuano a scegliere
le colline senesi per trascorrere le ferie estive




