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La Toscana si candida

al turismo d’avventura

Vale miliardi, puo aiutare a decongestionare le citta e riportare nella regione
chi gia c’é stato e cerca idee per tornarci. Pronti 26 pacchetti adrenalinici
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Da noi non solo
passeggiate e pedalate
ma anche rafting,
canyoning e jJumping
MAURIZI0O BOLOGNI

La nuova scommessa della Tosca-
na ¢ il turismo d’avventura e out-
door, per dirottare i flussi fuori
dalle citta d’arte congestionate,
valorizzare piste meno battute
ma di forte appeal, spingere sulla
sostenibilitd ambientale, allunga-
re oltre la quota gia svettata dei
cento milioni di presenze ’'anno e
cogliere le opportunita di un busi-
ness montante: si calcola cheil tu-
rismo d’avventura e oudoor coin-
volga ogni anno quasi 1,3 miliardi
di persone, di cui 650 milioni nel-
la sola Europa, e valga 300 miliar-
di di dollari. Il turista d’avventura
hain media 49 anni e di solito viag-
gia in coppia, ¢ pit1 generoso degli
altri e lascia sul territorio il 66%
della sua spesa, soggiorna per al-
meno 7 giorni. Insomma, un sog-
getto da corteggiare. «La doman-
da di turismo d’avventura - spiega
in proposito Alberto Peruzzini, di-
rettore di Toscana Promozione
Turistica - dal 2009 ad oggi ¢ cre-
sciuta del 65% e interessa un pub-
blico dall’elevata capacita di spe-
sa: un adventure traveller spende
tra 338 e i 354 dollari al giorno
quando acquista presso l'agen-
zia». E 1a Toscana, per lanciare il

turismo d’avventura, parte col pie-
de pigiato sull’acceleratore.
E la prima regione italiana a di-

ventare membro attivo di Atta,
I’Adventure travel trade associa-
tion, una rete mondiale di 1.300
tra tour operator, agenzie del turi-
smo e partner del settore. E nei
giorni scorsi ha ospitato a Monte-
catini I’Aventure Travel world
summit, per la prima volta in Ita-
lia e per la seconda in Europa. 11
summit ¢ ’equivalente per il turi-
smo di settore di quello che &l fo-
rum di Davos ¢ perla politica e ’e-
conomia mondiale. Vi hanno par-
tecipato 750 tra operatori del set-
tore, giornalisti e scrittori prove-
nienti da 67 Paesi del mondo. E a
loro 1a Toscana ha presentato il
progetto Tuscany Adventure Ti-
mes. Come assaggio, a questa
avanguardia di addetti ai lavori ¢
stato offerto un pacchetto di 26
tour d’avventura e all’aperto, de-
clinati in cinque differenti livelli
di difficoltd, all’interno della re-
gione.

Dagli Appenninial marenel Tu-
scany Adventure Times c’¢ un’of-
ferta che non ti aspetti e in qual-
che caso dalle definizione oscure:
d’accordo ci sono bike e moun-
tain bike, trekking, surf, kitesurf,
snorkeling, kayak erafting, ma an-
che vintage boat, sup, scuba di-
ving, coasteering, spa floating,
swamp cruise, ride, trekking, ca-
nyoning, jumping, river trek,

mountain hiking, climbing, ca-
ving, trail running, orienteering.
Roba da specialisti. Che a quanto
pare non sono pochi. E perla To-
scana ¢ come mandare un messag-
gio forte: nella regione non solo
Uffizi e Chianti, Versilia e torri di
San Gimignano, c’¢ anche altro,
natura, avventura, emozioni forti,
adrenalina.

«In questo segmento turistico -
racconta Peruzzini - la Toscana
non era ancora molto conosciuta
fino a poco tempo fa, ma grazie
al’AdventureWeek prima e all’Ad-
venture Travel World Summit I'av-
ventura sta diventando, a tutti gli
effetti, un nuovo prodotto della
nostra offerta turistica. Possiamo
quindi dire che nel 2018 nasce la
piu affascinante palestra naturale
a cielo aperto per regalare agli
ospiti nuove esperienze, emozio-
ni, divertimento e vacanza attiva:
questa palestra si chiama Tosca-
na».

«Vogliamo dare un pretesto e
un’alternativa per tornare in To-
scana a chi c’¢ gia stato e ne ap-
prezzato I'arte e il mare - spiegano
dalle Regione - E l'offerta di turi-
smo d’avventura punta a far di-
ventare protagoniste le comunita
rurali permettendo loro di capita-
lizzare i vantaggi di uno dei setto-
ri turistici in piti rapida crescita e
attento ad uno sviluppo che sia
realmente sostenibile». La scom-
messa ¢ lanciata. Tra qualche an-
no i primi bilanci.
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