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A CANNES Docufiction su Firenze (e Briatore)

Grandi bellezze renziane

» TOMASO MONTANARI
-

terribilmente

imbarazzante
il Matteo Renzi
che compare a
Cannes,almercato
dell’audiovisivo
Mipcom.

Eimbarazzantelo sguar-

do ammiccante dei foto-
grafi, che si danno di gomi-
to sussurrando I’incredibi-

le: e cioé che questo
gioviale presenta-
tore é I'ex primo
ministroitaliano.
Perché non ¢’e
nientedimaleche
un uomo pubblico,
chiusa la sua espe-
rienza politica, torni al
proprio lavoro: ma qua il
punto & che non c¢’é nessun
lavoro.
APAGINA 8

A CANNES Mega-spot al mercato dell’audiovisivo

Renzi, Briatore e la televendita:
Firenze come arma di distrazione

“Ifiorentinimidicevanodiresisteredopoil referendum:eunomaggioaloro. Nascedal cuore”
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Orizzonti comuni

Il primato del

denaro, il

disprezzo delle

regole, il successo

personale come

obiettivo principe

e

» TOMASO MONTANARI

STt
terribilmente imba-
razzante il Matteo
Renzi che compare a
Cannes, al mercato

dell’audiovisivo Mipcom.

E imbarazzante lo sguar-
do ammiccante deifotografi,
che si danno di gomito sus-
surrandol’incredibile:ecioe
che questo gioviale presen-
tatore & 'ex primo ministro
italiano. Perché non c’e
niente di male che un uomo
pubblico, chiusalasua espe-
rienza politica, torni al pro-
priolavoro:maquailpuntoé
che non c¢’¢ nessun lavoro.
Non ¢’¢ letteralmente né ar-
te né parte: e il vero filo con-
duttore di un triste spreco e-
sistenziale & I’esser pronto a

tutto, essendo capace di
niente.

E imbarazzante la tirata
sulla politica dell’amore,
contro la disumanita di Sal-
vini.Diosasec’ebisognod’a-
more,ed éevidentelabestia-
lestrumentalizzazione della
paura e della poverta di cui
Salviniécampione. Malapa-
della non ha titoli per rim-
proverare la brace.

E imbarazzante infine la
compagnia: quella di Flavio
Briatore. Una presenza che
ha almeno il merito di chia-
rire orizzonte di valori
condivisodaidue:ilprimato
del denaro, il disprezzo del-
le regole, il suc-
cesso personale
come obiettivo
supremo.

MA IL CAMMEO
di Briatore a
Cannes dice an-
che qualcosa di
pit. Dice come
Renzi veda dav-
vero larte di cui
parla in conti-
nuazione: quella
“bellezza” chedasempreusa
come un suo peculiarissimo
cavallo di battaglia. La bel-
lezza come sinonimo di lus-

so,labellezzacome prodotto
diconsumo,labellezza come
business. Labellezza, e que-
sto & il Renzi sindaco presi-
dente del Consiglio, stru-
mentalizzata e
usata come ar-
ma di distrazio-
ne di massa.
Quando - ormai
sei anni fa — usci
da Rizzoli il suo
libro sulla bel-
lezza (il titolo e-
ra all’insegna
dell’'understate-
ment: Stil novo.
La rivoluzione
della bellezza
tra Dante e T-
witter) lo scrit-
tore Paolo Nori commento:
“Il nuovo libro di Matteo
Renzi mi sembra molto dif-
ficile da riassumere. Si apre
con un’epigrafe di Camus

Congex by Descalsi SStle:
elafigia del dittatore Ma Tria se o cocco

B

Fine vitalizi anche al Senato
11 Pd si suicida e fugge con FI
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COMUNE DI
ﬁ‘% FIRENZE

(‘La bellezza non fa rivolu-
zioni, ma viene il giorno che
le rivoluzioni hanno bisogno
dilei’)eparladimoltecose:di
bellezza, di Firenze, dell’Ita-
lia, dell’ America, del mondo.
Di Dante, di Leonardo da
Vinci, di Michelangelo, di
Savonarola. Dei fiorentini,
deitoscani, degliitaliani, de-
gli americani. ... Ecco: ame &
sembrato stranissimo, chein
tutte le 193 pagi-
ne di questo li-
bro sulla bellez-
zanon siariusci-
to a trovare una
frase che mi
sembrasse non
dico bella, ben
fatta”.

Eesattamente
¢io che viene in
mente di fronte
alle poche im-
magini fin qua
rese pubbliche
del documenta-
rio Firenze secondo me con
Renzi che “impalla” il “Ton-
do Doni” di Michelangelo
snocciolando vietiluoghi co-
muni sul caratteraccio
dell’artista, suggerendo
neanche troppo implicita-
mente che & questo un tratto
tipico dei fiorentini, e dun-
que anchedel Fiorentino per
eccellenza: lui.

IL DISCORSO SU FIRENZE ¢
un discorso su Renzi, in un
trionfo di ombelicale auto-
referenzialitd. Insomma:
vediamopitilnarcisocheil
giglio.

E quello che i fiorentini
hanno visto a lungo. Il Renzi
che - il giorno in cui firma
P’accordo con Ferrovie perlo
sventramento TavdiFirenze
- depista l’attenzione dei
concittadini lanciando un
referendum (¢ unamalattia!)
sull’idea di costruire la fac-
ciata che Michelangelo ave-
vaprogettato per San Loren-
zo. Una colossale minchiata
(unica parola possibile, me
nescuso),irrealizzabileede-
menzialedatuttiipuntidivi-
sta: che pero tiene banco per
giorni.

Il Renzi che annuncia di
voler ripavimentare in cotto
Piazza della Signoria, come
nel Rinascimento: la storia
ridottaabookin cuiscegliere
lacconciatura preferita. Ma
un ottimo modo per non far

parlare delle tremende peri-
ferie di Firenze, dove se parli
di bellezza ti riconcorrono
col forcone.,

1l Renzi, soprattutto, che
costruisce un’intera campa-
gna di comunicazione sulla
caccia alla Battaglia di An-
ghiari laperdutapitturamu-
rale di Leonardo in Palazzo
Vecchio. Un’altra solennis-
sima fesseria che lo porta a
far trapanare gli affreschi di
Giorgio Vasari, e ascontrarsi
frontalmente con tuttala co-
munita scientifica della sto-
ria dell’arte mondiale: che e-
gli bolla come un accolita di
“professoroni” (siamo gia al-
le prove generali della indo-
vinatissima campagna refe-
rendaria).

In quelle settimane di
duelli al vetriolo, Renzi si la-
scia scappare la verita quan-
do, tuonando contro 'Opifi-
cio delle Pietre Dure che re-
siste alle sue pressioni, di-
chiara: “Per non capire que-
sta importante azione di
marketing per Firenze biso-
gna essere proprio... e ci sia-
mo capiti”.

E tutto qua: il punto focale
non ¢ la bellezza, ma il mar-
keting. Ma bisognava fare
ancoraunpasso perdirlatut-
ta, la verita: quel marketing,
allora come ora, non era per
Firenze, ma per Renzi. E in
questo decisivo slittamento
che passa tutto il disastro di
una straordinaria ascesa po-
litica finita nel nulla: perché,
nonostante tutto, &€ ancorae-
vidente la differenza tra chi
serve unideale, e chi, al con-
trario se ne serve.

@© RIPRODUZIONE RISERVATA

LANTEPRIMA

E a sorpresa arriva Flavio

FIRENZE SECONDO ME 2 | titolo del
documentario di Matteo Renzi sulla sua citta (4
puntate da 90’ prodotte da Lucio Presta, Florence
il titolo per l'estero) presentato al pili grande
mercato del mondo dell'audiovisivo, il Mipcom.
“Questo non & un doc e neanche una guida - ha
detto Renzi a Cannes - ma il mio punto di vista

su una citta ricca di opportunita che combina

il passato con il futuro”. Il progetto, “una novita e
una sfida, come & sempre stata la mia vita”, & nato
I'estate scorsa: "Avevo perso il referendum che
avevo chiesto per cambiare il Paese. Non & andato
bene, ho pensato di ritirarmi, ma poi ho ricevuto
tanti messaggi di fiorentini che mi incitavano alla
resistenza. Mi & venuta cosi l'idea di un omaggio
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COMUNE DI
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dedicato a tutti noi”. Ed eccolo lui, la citta,

e latelecamera che si muove dai Medici al Vasari,
da Michelangelo a Leonardo. Tanti i possibili
acquirenti, tra gli italiani c'& Mediaset in prima
fila. A sorpresa, si & presentato con la giacca

di pelle che strizza l'occhio da lontano a Renzi
I'imprenditore Flavio Briatore, “come supporter”.

Ciak,
sigira
Sul set di
"Florence”
LaPresse

Lastrana
coppia
Flavio Briato-
e, in alto a si-
nistra, “sup-
porter”
dell'ex pre-
mier in ver-
sione “Alber-
to Angela”
LaPresse/Ansa




