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Tutti insieme per promuovere il territorio

Nasce il coordinamento Maremma Toscana Area Nord: ne fanno parte 8 amministrazioni comunali

b FOLLONICA

Maremmma ToscanaAreaNord:
& questo il nome del nuoveam-
bito territoriale turistico che
presto riunira inséi Comuni di
Follonica, Castiglione della Pe-
scaia, Massa Marittima, Mon-
tieri, Scarlino, Gavorrano, Roc-
castrada e Montieri. Ambito
nato per rispondere alla legge
regionale 86 che riscrive U'inte-
ro testo unico delle leggi regio-
nali in materia di turismo: se-
conde le nuova normativa ai
Comunié&affidata la possibilita
di svolgere in forma associata
letanzioni di accoglienza e in-
forimazione tutistica a caratte-
resovra comunale.

Teri pomeriggio nel Teatro

Fondetia Leopolda di Folloni-
caAlessandro Tortelli, diretto-
re del Centro Studi Turistici di
Firenze e Alberto Peruzzini, di-
rettore di Toscana Promozio-
ne Turistica, hanno presentato
agli operatori turistici e ai rap-
presentanti delle associazioni
di categoria intervenuti le novi-
ta peril futuro del territorio. Ad
accoglierliil sindaco di Folloni-
ca Andrea Benini, rappresen-
tante del Comune capofila del
progetto. Assente !'assessore
regionale al turismo Stefano
Ciuoffo annunciate alla vigilia.
«Uno degli ebiettivi che dob-
biame avere & quello di capire
e anticipare i cambiamenti —
ha detto Tortelli — Questi otto
Comuni che hanno scelto di
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Hconvegno allaLeopolda

collaborare e creare un’allean-
7a territoriale vogliono anima-
rel’area perchélinformazione
turistica sta cambiando ed &
niecessatio interpretare il cami-
biamento».

L’ambito stipulera una con-
venzione con Toscana Promo-
zione Turistica, 'agenzia Re-
gionale che si occupa appunto
della promezione delle desti-
nazioni e dei prodotti turistici
tertitoriali che compongono
Uofferta del territorio. Una con-
venzicne che permettera la
creazione di specifiche strate-
gie: «Toscana Promozione Tu-
ristica ha giad due ambitd che
funzionano — ha spiegato Pe-
ruzzini —sone la Val di Chiana
e lambito della provincia di
Prato. Con loro abbiamofirma-
to-accordi incui abbiamo chie-
sto ai territori di individuare i
prodotti su cui si vuole lavora-
re eabbiamo fatto si che fosse-
ro adattialle strategie generali.
Per questo abbiamo messo su
un carico di azioni adeguate.
L’agenzia per ’ambito garanti-
ra una serie di attivita promo-
zionali ad hoc. La Toscana &
molto desiderata dai tiristi ma
¢ trale pilvvisitate daquelliche
voglione esperienze di qualith
e si va sempre di pili verso iti-
nerari sumisura. Hturista chie-
de esperienze autentiche e iti-
nerari non conosciuti fino a
quel momente. L'obiettivo &
creare un brand di successo»
haconcluso Peruzzini. {gs.)
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