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B CARRARA

Un'marchio del marmo pet pro-
tegeere la pietra apuana. E, so-
prattutto, le lavorazioni che
hanno il valore aggiunto del
“made in Carrara”. Una tutela
sucui si @ tornati adiscutere do-
po il forum sul settore lapideo
organizzato dal Tirreno.
Grazianis Comune e Camera di
Commercio devono sostenerci.
Per Roberto Graziani, ammini-
stratore della Graziani Marmi e
della Escavazione Marmi Cam-
panili il marchio non pud davve-
ro pitiattendere. «Si tratta senza
dubbio di una iniziativa utile
quanto improcrastinabile; ei oc-
corre P'aiuto della Camera di
Commercio e del Comune di
Carrara, il cui sostegno € essen-
ziale per'la realizzazione concre-
ta deil'idea- spiega - Dobbiamo
far si che il marchio del mamo
divenga al pill presto unarealth
operante, non soltanto. quale
elemento identificativo del pro-
dotio, ma anche della sua prove-
nienza e delle sue caratteristi-
che di pietra naturale. Perché &
sopratutto questo che ciha sem-
pre contraddistinto neglianni e
nel mondo:Pessere naturaler.
«Proprioper questo,.a mio av-
viso - continta Graziani - il mar-
chio deve riguardare non solo
ogni lavorazione del materiale,
ma ancor pilt i suoi utilizzi arti-
stici e in questo senso pensoan-
che allerealizzazioni scultoree e
agli impieghi artistici o-di eleva-
to pregio architettonico. Lo sco-
ponon e posizionare sul merca-
to un singolo materiale o una

IL DIBATTITO SUL LAPIDEO
Una doc per il marmo

dal monte ai laboratori

Parlano tre big del settore, Graziani: tuteliamo le caratteristiche naturali
Andrea Rossi: cosi si promuove la filiera. Santucci: e ora presto 'operativita

singola tipologia dilavorazione,
grezza o pill avanzata che sia,
ma creare una sorta di vera e
propriadenominazione di origi-
ne controllata, che contraddi-
stingua per tuttienon peruno.o
plit singoli; tutto cid che & mar-
mo ed e made in Carrara, dalla
estrazione allalavorazione indu-
striale alla realizzazione artisti-
ca. Questo dovrebbe diventare
per Carrara eisuoi cittadini, pri-
ma che per tutti gli operatori
che utilizzano marmo di Carra-
ra, il nostro marchio nel mon-
do».

Andrea Rossi: cosi si promuove
la filiera. Pone l'accento sui ri-
flessi positivi per Uintera filiera,
anche Andrea Rossi, ammini-
stratore di Marmi Carrara e del
Fiorino, che dice: «§i tratta di
unaidea che mitrova completa-
mente d’accordo; € un progetto
che va nel senso che auspico da
tempo; di promuovere unainte-
ra filiera di settore, non singole
realta imprenditoriali, creando

contraddistinguere questa pro-
venignza geografica e questo
know how, unici al mondo, su
tutto il mercato mondiale delle
pletrenaturali».
Santucci: coinvolgiamo le realta
impreditoriali apuane. Arricchi-
sce il dibattito Fabrizio Santuc-
¢i amministratore del gruppo
Santucei marmi e Graniti e rea-
lizzatore nel mondo.di tanti pro-
getticonilnostro marmo.
«Sono assolutamente favore-
vole al progetto, che dopo il po-
sitivo riscontro avito nel conte-
sto del dibattito promosso dal

valore aggiunto e pre%t}gm per AndreaRossi

ogni fase di lavorazione e com-
mercializzazione del marmo di
Carrara, sia essa svolta da un'u-
nica azienda “dal monte al pia-
ne”, sia essa effettuata da una
serie di imprese che si succedo-
no- nelle varie fasi, dall’escava-
zione alla trasformazione in zo-
na. L'obiettivo & distinguere fut-
to ciochevienedaCarrarae che
viene lavorato a Carrara, per

Roberto Graziani

vostro giornale, deve a mioavvi-
so diventare operativo al pili
presto. Vorrei per parte mia evi-
denziare che sel obiettivo.&, giu-
stamente, creare un marchio
che qualifichi un materiale e la
sua zona geogralica di prove-
nienza, & oppertuno verificare
con attenzione quali contentiti
debba avere 'apposito discipli-
nare di marchio; in particolare,
visto che il marmo pitt famoso
al mondo, per conformazione
geologica e patrimonio stori-
co-culturale, e collocato in tutte
le Alpt Apuane, e proprio da es-
se & sempre stato estratto per
renderlo presente e protagoni-
sta nelle pil1 grandi opere artisti-
che e architettoniche della sto-
ria dell'uomo, non sarebbeil ca-
so di eoinvolgere nel progetto
anche gli operatori dei comuni
viciniaquellodi Carrara?Credo
cheMarmodi Carrara, in fondo,
sia anche il marmo delle Alpi
Apuane, quindi sarebbe oppor-
tune che il progetto coinvolga il
pitt possibile anche le realta im-
prenditoriali che, nella medesi-
ma realtd montuosa, esercitano
la loro attivita di lavorazione»,
Concordi sil questa linea anche
gli altri due imprenditori Grazia-
nieRossi che slauspicano dise-
dersi al pil1 presto a un tavolo
per capire se tutto il comparto
apuo-versiliese & disposto se ci
seno i presuppostitécnici-giuri-
dici a creare un. qualcosa che
possa entrare nella storian.
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Mirco Felici: un marchio servira anche a salvaguardare le piccole aziende artigiane

«I marchiche dovrebbero essere varati
dovrebbero esserenon uno, madue: unoperia
provenienzadel marmo, edunoperilazonadi
lavorazione. Un marmodi Carrara, quindl, e un
madein Carraray. La riflossione é di Mirco Felicl.
«Potranno usufruirnesoloi marmidiCarrara ?
0O sidovrebhe estenderio anche ai bacini
limitrofi, Massa e Versilia comprese 7 Sarebbe
possibile utilizzarlo anche per larintracciabilita

del blocco ? Quali costi pud prevedere, e acarico
dichi ? Qualisanzioni possono essere previste
per gli abusi? Sono questioni aperte daanni, che
adesso pero "Amministrazione, gli Industriali
del lapideo, IMM ele Associazioni di categoria
NOMN POSSoNOo pitl leners s0SPeEseE COME & SHCCesso
dadecenni aguesta parte-continuaFelici-
secondo Marchio, non meno importante,
dovrebbe essere pensato pertuttocidche

sapientemente @ lavorato nel nostro
comprensorio. Questo problemarizuarda
principaimente le grandi e le piccole aziende,
specie artigiane, che si vadono battute dalla
concorrenza spletata dei paesi dell'estremo
oriente (Cina e India soprattutio). Poter offrirel
propri prodotti con un “Made in Carrara”
certificato sarebbe certamente un grande aluto
per posizionarsi meglionei mercatin.
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