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Energie pulite
¢ consumi,
italiani piu verdi

Lifegate: per 8 su 10 scelte sostenibili

siLano Da una parte le abitu-
dini di vita gia improntate alla
sostenihilita, che si traduco-
no poi in scelte economiche e
in condizionamento delle
aziende, dall'altra la consape-
volezza ancora parziale del
concetti che ne stannoalla ba-
ser il 4”7 Osservatorio naziona-
le sullo stile di vita sostenibile
realizzato da LifeGate in colla-
borazione con Eumetra MR,
che sarh presentato oggl a Mi-
lano, racconta di un'ltalia che
giaadotta comportamenti vir-
fuosi ma che ha una dimesti-
chezza parziale con il concet-
to-di sostenibilita e con le sue
implicazioni.

Per il 96% del cittadini gli
investimenti in energia rinno-
vabile sono prioritari cosi co-
me quelli da destinare allo
sviluppo dei mezzi pubblici
per evitare T'uso dell’auto.
Quanto al comportamento

personale, per il g2 deli citta-
dini & importante la raccolia
differenziata (e infatti Euro-
stat ha certificato che siamo
primi in Ue con il 76,9% di ri-
fiuti riciclati), seguita dall'tiso
di elettrodomestici a basso
conswmo energetico. Ma solo
il 2o% del campione intervi-
stato dichiara di avere una
plena voscienza di cosa si In-
tendd per «sostenibilita am-
bientale», Cifra che perd sale
all'83% se si aggiungono an-
che coloro ¢he dichiarano
Una «conescenza con riser-
v, Tuttavig, rispettoq unan
no fa, & in crescita il pumere
di persone che mostrano un
conoscenza sufficiente della
parola «sostenibilitd» (42%).
Mentre ancora un 38% mani-
festa poca dimestichezza. In-
somma, 53 italiani su 100 ha
difficolia a splegare cosa sla
uit'«iinpresa sostenibile» ma

76 81 100 sanno cosa sia
P'«energia sostenibile» e 755u
100 lo-«sviluppo sostenibiles.
«L'interesse alla sostenibilita
rilevato nel 2016 a seguito del-
I'Expo, che si é consolidato
F'anno scorso, nel 2018 ha -
preso la crescita registrando
un +15% - spiega Renato
Mannheimer di Bumetra MR
—, 1 concetti veicolati hanno
avuto modo di essere fatti
propri e trasferiti nella pratica
quotidiana». Numeri che per
il ceo di LifeGate, Enea Rove-
da, «devono essere motivo di
sprono per aziende ¢ istitu-
zioni a migliorare, per andare
incontro alle esigenze delle
persones». Tanto pit che Ia
maggior parte dei cittadini
(863} risulta sempre pil mo-
tivata ad adottare uno stile di
vita sostenibile,

1l maggiore risparmio in
termini di anidride carbonica
irmmessa nell'atmosfera, os-
serva LifeGate, deriva dall'uso
di energia pulita: «Di tutte le
aziond green che si possono
fare & la pitt importante, fari-
sparmiate 1.380 kg di Co2 al-
Vanno a festa rispetto al 250
kg di Cog derivanti dall'anda-
re al lavoro in biciclettas. Gli

Anidride carbonica
L'uso di energia pulita
fa risparmiare

1.380 chilidi Co2
all'anno a testa

italiani sono, comunque, gia
sostenibill in casa ¢ almeno
1'84% dichiara di esserlo: sono
dispost a spendere di pifi per
Pilluminazione a Led {73%),
per acquistare eletirodome-
stici a basso-consumo (68%) e
peralimenti a K zero o bio-
logicl. Anche fuori casa cresce
Torientamento sostenibile,
con il 22% propenso all'acqui-
sto di auto eletiriche o jbride
eil a3% della popolazione che
non usa Vaulo per riduree Uin-
quinamento. ‘
Francesca Basso
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Gli italiani
interessatialla
sostenibilita e
che fanno
scelte

percento
Gliitaliani
motivatia
intraprendere
uno stile divita
sostenibile per
amoredel
planeta
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Lo studio

& Oggiviene
presentato a
Milano il 4°

Osservatorio
nazionale sullo
stile divita
sopstenibile
realizzatoda
LifeGate (nella
foto il ceo Enga
Roveda) ed
Eumetra MR
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