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Confini contesi

I sindaci in lite
per il Chianti
come toponimo

MASSIMO VANNI, FIRENZE

astacon ghi eccessi, il
B Chianti non & per tutli.

Michele Pescini, sindaco
di Gaiole in Chianti, Comune
di neppure 3mila anime guida
la rivolta. Due Comuni
fiorentini, Tavarnelle Val di
Pesae Barberino Val d’Elsa,
cheinsieme fanno 2mila
abitanti, progettanodi
foudersi e di chiamarsi
“Tavarnelle Barberinoin
Chianti”. Con il placet di tutti
quelli che ladenominazione
“Chianti” ce Phanno gia. Non
quello di Pescini pero: «Siamo
prontiaricorrere al Tar contro
Putilizzo infondato della
denoniinazione Chianti,
questonome ¢ gia fin troppo
miflazionato”, annuncia il
sindacodel versante senese,
novello David controi Golia di
un brand che, dal vino al
turismo, muove interessi
economici consistenti.
Chi & dunque legittimato ad
utilizzare la denominazione
Chianti? «ll peccatooriginale
¢ statoquello di identificare
unadenorinazione
geografica conla produzione
del vinoy, sostiene Pescini,
classe 1974, sindacodemin
niezzoaisindaci dem del
Chianti Horentino ¢ senese. Se
si guarda alla produzione
vitivinicola, in effetti, il
Chiantivabenoltre
Tavarnelle e Barberino. Arriva

aCertaldo, invald’Elsae
perfino sottoil Montalbano, in
provinciadi Pistoia. Molto al
diladeiconfini del Chianti
Classico Docg, quello del Gallo
nerotralirenze e Siena, chei
puristiindividuano come.il
vero Chianti. Epero propriola
sovrapposizione tra geografia
¢ commercioche ha
trasformatoladenominazione
“Chianti” in «un elastico
sempre pin teso che copre
territori che col Chianti
geogralicoe storico poco
avevano a che vedere», diceil
sindacodi Gaiole, Ormai giain
guerracontrolutilizzodiun
brand «tanto indistinto da
perdere di significaton.
Eppure la pavola Chianti
funziona. Traina la
produzione vinicola e fraina
pure il turisino, visto che gli
altimi dati sulle presenze in
Chianti registrano Fennesimo
aumento che accontenta tutti.
«Manon e sul breve periodo
che dobbiamo preoccuparci,
aperditadivalorediun
brand si misura sui tempi
lunghi», dice Pescini.
Convinto che «an utilizzo ai
fini di marketing del termine
Chianti siaun errore
imperdonabile, non solo
un’ingiustizia storica». Cosi, il
sindaco del PddiGaiolesi
erge apaladino dei valori
tradizionali. Minacciando di
mettere manoalle carte
bollate in nome dell’identita
storica e territoriale delle
proprie colline: «Abbiamaoil
dovere di proiettarcinel
futuro preservando e
mostrando inostri valori,
perché il Riturodiun
territorio passa per il rispetto
delle sue radici».
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