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CARLO PETRINI contrarioil patrimonie dicui essendoci dimenticati di chila .

. siamo pitiricchi ¢ semprestatala parla. Anche perché le piccole Pelﬂdare un fUUllI'O
nandohoiniziatolamia  spcialith ela vitadi questicentri.  botteghe nei piccoli comuni sono alle aree rurali
avventura di o Vita che un nuovomodello di presidi di sicurezza, di controllo )
gastronemo, 4Q annifa,  commercioe diconvivenzaha del territorio,di conoscenzae di b]S()gIla mantenere
ricordochelavia messoaduraprova e cherischiadi  pace sociale. Perderli significa 1 . 1 s
centraledella {Hlfl Clﬂia, consegnarci museia cieloaperto perdereunpezzo enorme della a soclalita

Bra, era un susseguirsi di piccole  ‘bhuoni per comitive di turistiche nostraidentith dicittadini e della . O
blot,teghe. Pagi ﬁ(ii, ]attsrie,h cercanoloscorcio adattoperuna  bellezza dei nostri territori. E ld b&ﬂ[ﬁghd sl g{lﬂce
alinientari, edicole, tabacchi, fotoricordo e, poi, via di corsa. Attentiperd anon cadere nella anche tenen
barbieri, gastronomie e caffe. Il temna della vivitalizzazione dei tentazione del rimpianto peribei . . © .e O
Oggi, sotio sopravvissutipochi piccolicentri @ cruciale perdarci  tempiandati. Quisiparla di mvitai negozli

puntivendita tradizionali,
rimpiazzali principalmente da
negozidi abbigliamento, spesso
appartenentiacatene
monomarca. Se cid ¢ benvisibile
in una cittading, lo-& ancora di piit
nei5536 piccoli borghi (meno di
5000 abitanti) che costellano il
nostro Paese. Spesso, in moltidi
questi, ¢ sparito qualunque
presidio aggregativo di carattere
commerciale {gli esercizi
commercialia fine 2016’ erano
94.112, circa 8 mila in meno
rispetto alla stessa data del 2015).
Doveunavolta 'esteria erail
puntod'incontro e discambio
delle informazioni, doveuna volta
il bartabacchilungeva dacentro
dismistamento delle ultime
notizie e di conoscenza reciproca
deicittadini, ogginon restanulla.
Eppure, lagrande bellezza
dell'italia non ¢ fatta solo
dall'architettura e dagli edifici che
disegnano inostri centristorici, al

una prospettiva di benessere
comune. Nom & pensabile
proseguire sulla strada dello
spopolamento e dell’abbandono
delle aree rurali. Purtroppoil
turismonon pud esserelasola
rispostain gradoe di evitare la
polverizzazione del tessuto
sociale, commerciale e produttivo
perchiquelleareeleabitacle
anima. Se vogliamo dare un futuro
alleareeagricole del Paese, alle
campagne, dobbiamo partire dal
mantenere la socialité dei borghi.
Labattaglia per la difesa delle
tradizioni agricole e alimentari
italiane cherischiavano di
scomparire con 'ondata del fast
food sipud dire vinta, e-al
contempo oggi rischiamo-di
trovarei col paradosso di un
rinascimentodelle produzioni
tradizionali senza un tessuto
sociale e.comunitario in grado di
assorbirle e valorizzarle.
Rischiamo di-aversalvato lalingua

modernita, le nuove botteghe
devono essere smart, connesse
con il mondo, multifunzionali,
animate e gestite-da giovani,
devono rappresentare unmodello
di futuro positivo.

Vasalutata positivamente lalegge

dello scorso novembre che ha
messoal centrolatutela dei
piceoli comuni, manon & ancora
abbastanza. Serve unostorzo
collettivo, un’alleanzatra
istituzioni,associazioni di
categoria e cittadini per
ridisegnare insieme il futuro delle
nostre comunith. Questa éla
parola chiave perindirizzare le
politiche. La comunita &la base
dell'agire collettivoe del
benessere individuale, & 1o spazio
privilegiato-della costruzione del
sé-e.della sperimentazione della
vita di gruppo. Le botteghe sono
un.baluardo eun presidio
insostituibile perrivitalizzarle.
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