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I tempisono maturi peril mar-
chio del marmo. Un marchio
che, secondo la Camera di
commercio, che ci ha lavorato
gia tempo fa, deve essere
apuo-versiliese; con tanto di
disciplinare gia pronto. «Basta
solo rinfrescarlo» sostiene il
presidente dell’'ente camerale
Dineo Sodini che sidice pronto
a rimettersi subito a un tavole
con il sindaco Francesco De
Pasquale ¢ il presidente di
Confindustria Erich Lucchet-
.

«il marchio esiste gia». La sor-
presa & che un marchio esiste
gif, cosi come un disciplinare
che ne regola applicazione.
Finoad oggi perd erimastonel
cassetto nonostante gli sforzi
dell’ente cameraleedell’allora
consorzio marmo artistico di
promuoverne: 'applicazione
edil suo utilizzo.

«Mi fa piacere che all'inizia-
tivadell Tirrenosisiatornatia
parlare della necessita di appli-
care un marchio di riconosci-
mento alla lavorazione e ai
prodotti del marmo realizzati
nel bacino apuo-versiliese.
Credo che i tempi siano final-
mente maturi e che ¢i sia una

IL DIBATTITO
«Il marchio del marmo?

Togliamolo dal cassetto»

|l presidente della Camera di Commercio: siamo pronti a rimetterci a un tavolo
con il Comune e Confindustria per la tutela del materiale estratto dalle Apuane

consapevolezza della necessi-
ta di difendere lanostra tradi-
zione ¢ una delle principali
economie della nostra regio-
ne. La Camera di Commercio
eprontaarimetterloingiocoe
ad investire nilove risorse per
un eventuale restyling» & il
commentodi Dine Sodini, pre-
sidentedella Camera.

«ll marchio ha incontrato
oggettive difficolta di utilizzo
in questi anni - analizza Sodi-
ni—ma oraintravedo il deside-
rio delle imprese che lavorano
inquesto baeino di caratteriz-
zare conunmarchio diorigine
e dilavoraziene, cost comeac-
cade per 'agroalimentare, i la-
vorati e tutio cid che viene
estratto e prodotto dalle no-
stre azienden.

Il progetto era stato sostenu-
to dalle associazioni di catego-
ria, dai comuni di Carrara e
Massa, dal disttetto apuo-vei-
siliese e dalla Tmm di Carrara.
«ohiettivo principale del
marchio & valorizzare e pro-
muovere il prodotto marmo e
lasua lavorazione in ambito lo-
cale, quale risorsa peculiare
del territorio, nell’ottica diuno
sviluppo integrato del settore
e nella consapevolezza della
suaimportanza e del suocolle-
gamento con lintera realid
culturale ed economicalocale.

Abbiamo realizzato anche un
disciplinare ed il regolamento
per garantire la filiera ed il con-
sumatore finale. Conle ente
stamo a disposizione per se-
derci nuovamente ad un tavo-
lino, con tutti gli attori, per tro-
vare la sintesi pitt correttar,

«Vispiego perché serve la tute-
fa del nostro materiales. [l pre-
sidente della Camera di Com-
mercio lo dice chiaramente. T

tempi sono cambiati e ora &l
momento-di tutelare il marmo
di Carrara, alle prese con la
concorrenza degli alui produt-
tori ele imitazioni del distretto
dellaceramica.

«la situazione & davvero
mutata - spiega Sodini - Una
volta anche le grandi forniture
si prendevano per lo'piti senza
ricorrere alle gare internazio-
nali, ¢’ernac parecchi rapporti
diretti, insomma era tutto un
altromodo di lavorare: Adesso
quandosi tratta di progetti im-
portanti moelto spesso sirichie-
dono procedure complesse e
anche la certificazione delma-
teriale. Eccoquindi che il mar-
chio sarebbe davvero un valo-
re aggiunto peril materiale del-
le Apuarne».

Insomma una sorta di carta
diidentitd perilmarmo di Car-

rara in grado difar fare un pas-
soin avantal distretto.
Perché, proprio come hai-
badito il vicepresidente vica-
rio di Confindustria Erich Lue-
chetti al forum organizzato da
Il Tirreno: «Il futurodel setfore
lapidec passerd necessaria-
mente attraverso la ricerca, la
formazione e linnovazione -
ha messo in luce Lucchett -
Ma sari necessaria anche una
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La platea al forum org

-

aniz

zatodal Tirreno

tutela deinostri materiali, ¢ da
quiche bisogna partire».

Sembra quindiche le “prove
tecniche” per il marchio. del
marme siano davvero pronte
a partire. E, secondo la Came-
ra di Commereio, riprenden-
dounlavoro che e stataingran
parte gia messo a punto, an-
che alivello tecnico. Bastasolo
farlo ripartire.

ORIPRCDUZICNE RISERVATA

BY

W

Ecco dove si era arrivati

Dove eravamo: la Camera di Commercio nel 2007in
accordo con le Associazioni di categorialocalila
Provincia, i Comunidi Carrara e di Massa, Il Distretto
Apuo-Versiliese e la IMM Carrara - harealizzato un
progetto finalizzato al riconoscimento di un marchio
geografico di tutela per il marmo del Distretto
Industriale di Carrara. Ohiettivo principale del
progetto é valorizzare e promuovere il "prodotto
marmo" ¢ lasua lavorazione in ambito locale, quale
rvisorsa peculiare del territorio, nell'otticadiune
sviluppointegrato del settoree nella
consapevolezza dellasua importanzaedelsuo
collegamento con l'intera realta culturale ed
economica locale. Lo strumento utilizzato é stato
guello di un marchio collettivo geograficoche,in
modo visibile ed immediato, attraverso rigorose
procedure di certificazioneedinlineaconla
normativa comunitaria, ne garantiscaetutelila
provenienza {(origine geografica e tracciabilita) ele
caratteristiche di composizione.

Hmarchio - denominate"Marmo di Carrara™- @
taratterizzato da due sottodenominazioni
alternativamente inscindibili: "Estrattonel
Distretto di Carrara” o "Estratto € lavorato nel
Distretto di Carrara”. Questasoluzione ha
consentito peraltro di utilizzare, senza problemi
normativi; quale nome principale del marchio quelio
di"marmodi Carrara”, essendo il richiameo al
Distretto e quindi al territorio di riferimento
assicurato poi dall'affiancamento obbligatoriodi
una delle due sottodenominazioni.

Laconsulenza tecnicaéstataacuradel dottor
Orazio Olivieri, esperto della societa Dintec di Roma.
Si doveva procedere alla costituzione del Consorzio
di tutela titolare del marchio ma qui ci 5i @ arenati.
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