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Turismo, decoro, legalita
«Ecco 11 nostro patto
per cambiare Firenze

Il Manifesto di 37 imprenditori di Confcommercio

di MONICA PIERACCINI

S1 SONO RIUNITT a novembre
all’hotel Baglioni ed € li che una
quarantina di imprenditori del
commercio, turismo € servizi han-
nodeciso di stilare un documento
programmatico «per restituire al-
la cittd e al suo centro storico il
prestigio.che merita». E" nato cosi
il Patto per Firenze, che vede primi
firmatari Guecl, Ferragamo, Fi-
renze (Gioielli, Tiffany, Kome,
ma anche Paszkowski, Harry’s
Bar, Tod’s, Stefano Ricci, lo stori-
co negozio di giocattoli di via Ca-
vour, Dreoni, i ristoranti Buca La-
pi e Sabatini, la gelateria Vivoli,
Pegna, Torrini e tanti altri. «Sia-
mo orgogliosi di essere ‘fiorenti-
ni’. Firenze ci ha dato tanto, an-
che in termini di valore aggiunto
per le attivita e 1 marchi che rap-
presentiamo —si legge nel patto —
e crediamo sia giusto restituire a
questa cittd; che sta attraversando
ora una fase critica, qualcosa del
tanto che ci ha datoy. Gli impren-
ditori, consapevoli che le lore
aziende «potranno avere-un futu-
ro» «solo se Firenze riuscira a
mantenere fede a quel carattere di
unicita e-a quei valori che le deri-
vano dall’essere stata culla del Ri-
nascimenton, s'impegnano ¢ offro-
no il loro contributo di «idee,
energie e professionalith» al fine
di sviluppare «un piano condiviso
di riqualificazione che, con il sup-
porto di amministrazione, forze
delPordine, altri enti locali e socie-
ta civile, possa diventare al pin
presto operativor. Un patto che
non & «un progetto politico, né un
progetto funzionale alla politica»,
dalla qualei firmatari vogliono re-
stare «distinti e distanti», ma con
la quale vogliono dialogare con
Pobiettivo di far tornare la citti
ad essere «accogliente ¢ a misura
d’uomo,attenta ai valori della bel-
lezza, della socialiti, della quali-
tar, Dal punto di vista operativo 1

40 firmatari incaricano Confecom-
mercio Firenze di portare avanti
richieste e azioni, sintetizzate in
cinque punti. Sicurezza. «Voglia-
mo affrontare il tema — si legge
nel documento — perché diventi
una priorita per tutti». Non € pil
tollerabile, scrivono gli imprendi-
tori, che « le nostre attivita siano
prese di mira dalla criminalita» e
che «i nostri clienti siano oggetto

continuo di furd, atti vandalici e
intimidatori, senza che le nostre
denunce riescano a sortire alcun
effetron, in una citta dove «tutti i
giorni, alla stessa ora, negli stessi
luoghi, le stesse persone compio-
no gli stessi reati»,

PUNTO DUE: azioni di preven-
zione e contrasto ad abusivismo,
contraffazione e concorrenza slea-
le, «creando un coinvolgimento
sempre piu stretto con le associa-
zioni de1 consumatori e le scuo-
len. Puntotre: migliorare ’accessi-
bilita ailacitta per facilitare la frui-
bilita del centro storico. Gli im-
prenditori, a questo proposito, an-
nunciano P'intenzione di «offrire
un contributo progettuale» per la
ridefinizione della mobilita e dei

parchegglt «con la collaborazione
di urbanisti e altri professionisti».
Quarto punto: «Attivare un con-
fronto con le istituzioni e 'ammi-
nistrazione pubblica sulle politi-
che del turismo per incentivare il
turismo di qualita e penalizzare il
mordi e fuggi». Infine, «promuo-
vere un’attenta riflessione sul te-
ma della tutela e della valorizza-
zione degli esercizi storici, che
rappresentano la nostra storia e la
nostra identita culturale, anche
sollecitando ’'adozione di ulterio-
ri strumenti normativi per la loro
salvaguardia». Tutte azioni e ri-
chieste volte a restitutire alla citta
il prestigio che merita, «con [or-
goglio e la determinazione dell’es-
sere imprenditori e cittadini tito-
lari di diritti, nella cirta pit bella
del mondon.

Ferruccio Ferragamo, uno dei firmatari del manifesto
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Il laboratorio
delle idee

SENZA le idee non. ci sono nep- T ' . 1|II‘-'RCAT[) EU§
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pure 1 fati. E quindi con pracere ,
che ospitiamo il Manifesto di Con- ; . Q .
Sfeommercio: cinque sfide, dal turi- T

smo alla sicurezza, lanciate da 37
imprenditort. Partiame oggi da
qui per aprire un dibattito che comn-
volga 1 protagonisti della cinta.
Lobiettivo? Sviscerarne le debo-
lezze e provare a cambiarle. E ma-
gari poi trasformare sfide (e idee)
wn qualcosa di concreto. Unica re-

gola: ognuno faccia la sua parte. Alleanza sotto U'egida di Confcommercio

GLI IMPRENDITORI hanno deciso di agire sotto
I'egida di Confcommercio, che viene ritenuta
«adeguata a rivendicare quel ruolo e quell’ascolto che
la categoria merita». (Nella foto Franco Marinoni,
direttore generale di Confcommercio)

«0rgogliosi di essere
fiorentini, abbiamo deciso
di impegnarci per tornare

all’antico splendore»

«IlLnostro non @ un
progetto politico ma e con
la politica che dobbiamo
e vogliamo dialogare»

«Avremo un futuro solo
se Firenze manterra fede
ai valori che la resero

culla del Rinascimento

1 SPUMANTINDSRL
7 TAF RICAMI SRL
S DREONIBIOCATTOL
| ARTBTUDIOSAS
SRE

«Intendiamo offrire
il nostro contributo di
idee e professionalita per

! | i CEVIMENTI
. e . FLLIBUCCHI £
un progetto condiviso» ST 77 WISTORANTE La MADIA GIOIELLERLE

RISTORANTE LORA DAl

A novembre all’Hotel Il patto per Firenze vuole  Gucci, Tod’s, Ferragamo,
Baglioni una quarantina «restituire alla citta Tiffany, Kome, Harry's
di imprenditori ha deciso e al suo centro storico Bar Paszkowski, Stefano
di stilare un documento il prestigio che merita» Ricci, Firenze Gioielli
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