Data:
mercoledi 22.11.2017

N

Estratto da Pagina:
35

LE STRATEGIE NUOVA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE E PROGETTI DI SVILUPPO

Il Gallo canta ancora per 1l consorzio
«P1u presenti 1n alberghi e ristoranti»

L IMMAGINE, se si vuole, ha qual-
cosa dei quadri di Zais o di Ricci, i
grandi vedutisti del Setrecento,
per quella luce che impasta il pae-
saggio. Ma il protagonista € lui, il
bellissimo gallo con i bargigli ¢ la
cresta di un rosso accesissimo a
contrasto con la splendida livrea
in broccato dai ricami in oro. Im-
magine indubbiamente forte ¢ ine-
quivocabile; questa scelta dal Con-
sorzio del Chianti Classico per il ri-
torno a una campagna pubblicita-
ria sulla stampa dopo ben undici
anni di assenza. Campagna affida-
taper il debutto proprio alle nostre
pagine, al ON, segno forte di iden-
tita di territorio, E con uno slogan
pure di grande impatto: Chiant
Classico Gallo Nero, non un classi-
co Chianti.

Presidente Sergio Zingarelli,

perché quesio s %ogqn?

«E stata una richiesta alle agenzie
interpellate, una pagina che ¢i di-
stinguesse dagli altri Chianti, pren-
dendo come punti di forza la quali-
3, Voriginalita, le radici. Ci sono
arrivati diversi lavori, abbiamo
scelto di puntare su queston.

I Gallo come identitd forte,
«Molto forte, per una pagina che
pud creare forte identificazione: il
Gallo&sempre pili Uicona dellano-
stra denominazione, da quando.ab-
biame deciso che doveva essere il
nostro punto centrale, piit visibile

IL PRESIDENTE
Sergio Zingarelli: «Puntiamo
su tradizione e qualita»

anche sulle bottiglie perché prima
si trovava solo sulla fascetta, oggi
st deve vedere davanti o in contro
etichetta. Una operazione di resty-
ling che vuole il nostro Gallo pitr
moderno e pit raffinato».

Lo vede di grande impatto?
«S1, ma nell’eleganza dello stile e

nella cura formale della comunica-
zione, Questo & il Gallo protagoni-
sta, pot tutto verra declinato per
raccontare come nella storia e nel-
la tradizione siamo rimasti fedeli a
noi stessi attraverso i secoli passati
fino ai tempi moderni: una storia
di 300 anni, 1n cui i terapi cambia-
no ma Pimmagine mighora, si ab-
bellisce. Ma qui & centrale la stori-
citd, Peleganza straordinaria di ini-
zio Settecento, con una veduta del-
la campagna toscana piu storicar.

E come & presente, come &

Eercep:l’o adesso il Chianti

lassico

«Tradizione, qualitd, continuita
nel tempo. In crescita negli ultimi
4-5 anni, e da due annimeglio.an-
che sul mercato nazionale, che ci
interessa moldssimo. La novita
della Gran Selezione hafatto parla-
re molto; poi puntiamo molto sul
settore horeca, dove vogliamo an-
cora crescere. Per questo ripartia-
mo con questa comunicazione do-
po 11 anni: anteprima con QN,
poi altre realta e la stampa specia-
lizzata estera, con Wine Spectator, €
infine una comunicazione multica-
nale sulla leggenda del Gallo Ne-
rO®.

p. b

Eonsorzio
‘GhiantiClassico
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