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L’intervista. [ politologo Pasquino
esamina la Toscana “a ruoli invertiti”
dove i Dem perdono i referenti storici

“Ferragamo col megafono
mostra coscienza di classe

BAARIA CRISTINA CARRATU

li industriali che scendono
G in pilazza con le insegne
storiche della loro contro-
parte (megafoni e striscioni), il
partito (un tempo) rappresenta-
tivo di questa controparte che
sta con gli industriali e contesta i
proprisindaci, i sindacichedifen-
donao il loro territorio (e consen-
50} controil loro partito. Grande
& la confusione sotto il cielo nella
{ex) regione di sinistra dove la
domanda del momento sembra
essere chi, oggl, rappresenti chi,
nel mercato delle opzioni politi-
che. Colpa. della societa liquida,
degli interessi wvariabili, delle
nuove appeartenenze trasversa-
li7 Anche, manonsolo, dice Gian-
franco Pasquino, politologe, do-
cente emerito-di Scienza politica
all'Universita di Bologna, che av-
verte: «Gliunici ad avere unave-
ra coscienza di classe, ormal, so-
no propriogliindustrialis.
Professore, che significa, da
un punto di vista simbolico
nonché politico, un Ferraga-
mo in cravatta e megafono?
«Cheoggigliindustrialihanno
quello che non ha pit il Pd, cioé
una coscienza di classe. Loro, a
differenza del maggiore partito
della sinistra, sanno benissimo
quello che gli sta a cuore, in que-
sto caso un aeroportoe funzionan-
te che farebbe crescere il loro vo-

lume di affari. Idem gli artigiani,
i commercianti, i piccoli e medi
imprenditori. E che importa se
magari si potrebbe puntare di
pitu su Pisa anziché ampliare Fi-
renze: ilore interessi seno.quelli,
e per difenderli sono disposti a
usareanche il megafono. Che poi
in Toscana coincidano con la Ii-
nea del Pd, & assolutamente occa-
sionale, altrove magari divergo-
no»,

Lasinistra, invece...

«Il problemadifondodel Pdco-
me classe politica e come classe
di amnmidnistratori, sindaci, presi-
denti di Regione; & che negli ulti-
mi diecianni non eriuscito aela-
borare quello che aveva promes-
so, vale a dire una nuova, vera,
cultura pelitica. Ci hanno raccon-
tato che ne sarebbe nata una
dall'incontrodei Ds conicattolici
democratici, gli ambientalisti, il
megliodel riformismo, machiha
maivistonientedi tuttocio? Ren-
zi, Guerini, Serracchiani, Lotti,
Boschi, esprimono forse qualeo-
sache sipud definire cultura poli-
tica? In compenso gliimprendito-
ri hanno trovato chi possa espri-
mere politicamenteilorointeres-
si: Berlusconi, cioéuno diloro».

Ma in che senso, oggi, si pud

ancor parlare di classe?

«In una societd come quellaso-

allasinistra iInvece manca
unavera cultura politica”

cieta italiana, sempre stata mol-
to pit frammentata, divisa per
cetl, corporativa, di altre societa
europee avanzate, il grande me-
rito del Pei, in parte del Psi, edel-
1a Cgil, & stato proprio di aver ri-
composto questa frammmentazio-
ne in una coscienza di classe, e
non solo degli operai, ma delle
stesse famiglie. Quando poiitem-
pisono.cambiati e le differenzia-
zioni sonoricomparse, la sinistra
si e rivelata incapace-di elabora-
renuovi obiettivi politici, un nuo-
vo progetto di coesione sociale,
fondato innanzitutto sull’appar-
tenenza all’Europa, con cul ri-
spondere alle nuove aspettative
del paese. Ma senza cultura politi-
ca, ogni risposta diventa occasio-
nale, ed ecco che un presidente
di Regione pud avere una posizio-
ne come presidente, e un'altra,
diversa, come esponente politi-
¢o, che i sindaci possono rispon-
dere ad esigenze locall ignoran-
do istanze piu generali. E tutti
gquanti dimenticare che un buon
aeroporto, magari, deve servire
all’Europa, anzichésolo ai fioren-
tini, oal solo Ferragamo...».
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“llgrande merito del Pci,
della Cgil e in parte del Psi
fu quello di ricomporre
unasocieta frammentata”

L4 SINISTRA

Matteo Renzi e Enrico Rossi
erano entrambi nel Pd prima
della scissione che ha diviso
la sinistra
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