Data:
giovedi 02.11.2017

MP Estratto da Pagina:
13

i colosso aiherghiero pronio ad aprire sei strutiure ricetlive enfro il 2019. Nel miring lafascia {op ma anche guella intermedia

Hilton cresce in Italia con hotel di lusso e business

pi TERESA CAMPO

ontinua 1"espansione in Italia di

Hilton, che-adesso punta a diverse

nuove aperture da qui al 2019, un
paio delle gquali gia entro 'anno, Ma
non solo: anche se il colossoalberghiero
americano non escludedi rafforzarsi nei
segment di mercato dove ¢ gia presente,
e cioe gl hotel di lusso di Roma, Mila-
no, Firenze ¢ Venezia, le nuove aperture
sono volte a espandere la presenza, oltre
che a livello geografico, anche per fascia
di clientela. In programma ci sono le
inaugurazioni degh hotel DoubleTree
by Hilton Turin Lingotto, Hampton by
Hilton Rome Hast, Catania Capomu-
lini, Garden Inn Pistoia, Hilton Lake
Como e DoubleTree by Hilton Trie-
ste, che «testimoniano la volonta del
gruppo di crescere in piazze dove non
era presente come Torino e Trieste»,
spiega Alan Mantin, responsabile dello
sviluppe di Hilton in Italia. «Main tutte
le province italiane potrebbe esserci un

appeal, in grado di attirare visitatori da
tutto il mondox». In ogni caso aregime il
gruppo intende disporre di una trentina
di hotel rispetto ai 20 attuali. Ma appunto

entrando in nuovi segmenti di

L’ﬁotél Curio LaBdgnala a Siena

Hotel di Roma, riaperti dopo essere stati
completamente ristrutturati, I interesse si
sposta sul segmento economy attraver-
so il marchio Hampton, contraddistinto
da servizi pii mitati sul fronte
della ristorazione ma sempre
di grande comfort e design, ¢

mercato. «Dopo introduzio-
ne nell’ultimo anno del brand
Curio collection by Hilton, edifici unici
di forte identita, come le strutture La

con internet, palestra, spazi peril lavo-
ro ¢ il relax, tutto incluso nel prezzo.

Hilton, perché si tratta di mete diforte  Bagnaia Golf Resort a Siena e PAleph  «Quello di Roma ¢ il primo Hampton
in Italia ed Buropa» aggiunge Mantin.
«Sempre al 2017 fa capo anche "aper-
tura dell’Hilton Lake Como, struttira
con forte connotazione turistica ma
anche business, in questo caso pero di
fascia alta». Previste invece nel pros-
simo biennio apertura delle strutture

a Torino Lingotto e Trieste (palazzo
storico in piazza della Repubblica, ex
sede triestina della Ras, ora in fase di
ristrutturazione), entrambe a marchio
DoubleTree (pin orientato al business),
pronte rispettivamente a inizio 2018 e
nel 2019, «[ settori di mercato che ci
interessano di pin in Italia sono co-
munque quello pit esclusivo, coperti
da Curio, e quello business con Ham-
ptons», conclude Mantin. «Quest’ulti-
mo, in particolare, spesso include hotel
a4 stelle molto grandi, dalla redditivita
pil stabile, anche a prova di crisi, ed
& un segmento ancora poco.coperto in
Italia. E proprio per le dimensioni e
la necessita di conciliare la qualita dei
servizi con il contenimento dei cost,
spesso occorre costruire edifict ex no-
vo». (riproduzione riservata)
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