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Come proteggere dalle imitazioni i prodotti di un territorio unico
sempre pill richiesti all'estero e capaci diaftrarre nuovi mercati

MARCOREMASCHI

75 1 nostro Paese sta uscendo da
una lunga e difficilissima crisi
| economica che ha interessato
tutti i settori aumentando gli
wf% squilibri e riducendo la coesio-
nesociale. Anchel’agricoltura ha su-
bitodelle trasformazioni eristruttu-

‘razioni che hanno ridotto il numero

delle imprese e delle superfici colti-
vate.

In questo cantes’co di difficolta si
inserisce ovviamente anche la Re-
gioneToscanag, i cui datidimostrano
tuttavia come sia riuscita a mante-
nere inalterati i propri livelli di pro-
duzione e di valore aggiunto, nono-
stante gli anni difficili della crisi. [se-
gnali di ripresa ci sono. E se ancora

. non permettone di tornare a punta-

re in alto l'indice dei grafici, hanno
perd consentito di coprire le voragi-
niaperte, inmolticasi, dagli annine-
ri della crisi recuperando il terreno
perduto, _

L’agro-alimentare toscano & una
realtd produttiva fatta da 72.000

aziende agricale, alle qualisi aggiun- .

gono 5.200 imprese agro-industriali
che forniscono prodotii e servizi di
alta qualita (tra cui 89 DOP e IGP
tra Food & Wine). 5i parla della To-
scana come una realta regionale
che ha saputo avvidre un modelio di
agricoltura sostenibile, pit rispetto-
sa dell'ambiente e della biodiversi-
ta. Nel dibattito attuale sull'agricol-
tura europea, emerge sempredi pit
la domanda su quale sia il rueclo
dell’agricolturanella societad moder-
na. Al ruolo che ha sempre avuto il

gricoltura sostenibﬂe
El@ Toscana
peteln Eumpa

settore primario, di assicurare la di-
sponibilitasufficiente di prodotti ali-

_mentarisani, sicuri ediversificati, si

accompagnano principalmente al-
tre funzioni, comela tutela ambien-

tale e paesaggistica, il contrasto ai
cambiamenti climatici, la produzio- |

ne dienergia rinnovabile, la diversi-
ficazione delle attivita rurali (multi-
funzionalita), il presidio economico
eoccupazionale delle aree rurali.

In questo quadro, I'agricoltura e
lo sviluppo rurale -acquistano un
nuovo ruolo, ancora legato alla pro-
duzione di valore economico, ma
ssempre piit anche di valore somale
ambientale e culturale.

Edilsegretodella Toscanaéstato
proprio quello di aver saputo antici-

parequesto modello, di averlegatoi -

prodotti al territorio e viceversa, di
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I'ASSESSORE
Marco
Remaschieil
responsabile
del
dipartimento
agricolturanella
giunta
regionale

. toscana

BYALORY
Unabottiglia
divinooolio

eancheil

frutto della
nostra
cultura

considerare quindi le aziende agri-
cole non come mere unita produtti-
ve, ma come custodi e promiotrici

_delle nostre terre, della nostra sto-

ria, della nostra cultura.

Oggi sul mercato internazionale
il-“brand Toscana” & uno dei pilt
amati e dei piti richiesti e purtroppo
dei pit imitati. Quando il consuma-
tore acquista una bottigha di vino o
di olio, un formaggio o un salume,
portaacasaun prodottoche éil frut-
todellanostra cultura e delle nostre
tradizioni: e quando lo metterd in
tavola, da quei profumi emerge-
ra essenza e tutta l'emozione
~ diquel territorio.

1l nestro dovere quindi &

re'le aziende toscang, difende-
re l"unicita dei nostri prodot-
ti, garantirne la qualita e
. la tracciabilita, utiliz-
zandosiale denomi-
% nazioni DOP, DOC
edIGT, ma anchei
nuovi mezzi messi
a disposizione dal
govermo nazionale,
come l'etichettatu-
ra dei latticini gid in
¥ vigoree quellain dive-
# niredeicereali, consen-
" tendo quindi al consu-
matore di sapere real-
mente da dove viene il
prodotto che acquista,
" contrastando quindi le
contraffazioni e le imitazio-
ni. ,
Manon possiamogiocare
solo in difesa, & necessario
chesicontinui ad investire sulla pro-

‘mozione, cercando di penetrare me-

glionei mercati doveinostriprodot-
ti sono gia presenti e possibilmente
diaprirne di nuovi, magari utilizzan-
do canali fino ad oggi impensati: fa
riflettere ad esempio che in questi
ultimi-due anni ci siano richieste di
prodotti toscani in alcuni. mercati
dell'est Europa fino ad ora poco sen-
sibili, probabilmente grazie alla co-
siddetta imrnigrazione di ritorno,
ovveroa cittadini stranieri che dopo
aver vissuto nel nostro paese rien-
trandonelle terre natie portano con
séla conoscenza della qualita e bon-
ta di quanto la Toscana riesce ad of-
frive, aprendo quindi nuove prospet-

“tive in'questo mondo ormai globale.

SRIPRODUZIONE RISERVATA

quellodicontintiare a sostene-
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