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Difendere la bellezza
lo fa da sempre anche
la “Firenze bottegaia”

di FRANCO MARINONI *

Suna sfida non da poco,
E quella che ciaspetra: co-
nugare gl effetts benefi-
ctche d turismo ha portato a Firen-
ze, i ternuni di soluppo economi-
co, occupasione, ricchezza, notorie-
ta, con o ritorno ad una qualita ni-
gliore della vita, prima di tutto per
1 residenti. Perché la soddisfazione
dei vesidenti ¢ il metro miglore per
nusurare anche quella dei turisti.
Che di luoghi dove laccoglienza é
ostile fanno volentiers a meno, alla
fumga.
Negli ultimr anni, é innegabile, Fi-
renze soffre di sovraffollamento da
turismo. I un problema che vivono
anche le tmprese, non: st creda o
contrario: siamo seduti su un ramo
che qualcuno potrebbe tagliare da
un momento all’altro. E logico vo-
ler corvere qu vipari. Lo facciamo co-
me Confconumercio, sollecitando il
dibattito sw1 problemi  causati
dall’overtourism.  Condiwidiamo
quindi a pieno le precccupazion:
del soprintendente Andrea Pessing
e facciamo nostro U suo appello o
safvare la bellezza del centro stori-
co, partendo da niovi regolament
sul commercio, sut dehors, sugl
eventi,
Anienzione pero: non VOTenuno
che a forza di dikiat e divieti il cen-
tro diventasse un salotto buono con
la plastica sul dwano. Il pullulare
della vita nelle nostre puazse — che

& anche: confusione, rumore ¢ “di-
sordine ordinato” - é una delle risor-
se cultirali che ol mondo crin-
vidiy. 8, culturali.

Perché anche il “bfestle” di un po-
polo-é cultura. E nella Firenze che
ha wmventato “Vuscio e bottega™, do-
ve gli affari st facevano all aperio
w mezzo al vieval della gente, non
s puo cristallizzare il fermento del
quotidiano nella perfezione finta
diuna teca da museo. Non sara fa-
cile trovare un giusto eguilibrio tra
estetica e vita. Ma non éimpossibi-
le.e va fatto. La categoria che rap-

La provocazione

Guai cristallizzare

il fermento del quotidiano
nella teca di un museo

presentiamo é disponibile a fare lo
propria parte. A testa alta, con For-
poglio di chi sa di aver conmribuiio
al benessere della citta. Quella “Fi-
renze bottegaia” che qualcuno di-
sprezza con malcelata superioritd ¢
una citta che st é data da fare, con
passione ed operosita, per costriire
una rete di-servizi e di accoglenza
adeguata a fiorentint ¢ visitaiori.
C’e anche, & vero, chi si ¢ lasciato
attrarre dalla deriva del guadagno
Jacile e a tutti | cost, manomn é cost
per la maggioranza deglt imprend-
tori. Che amano wmvece Firenze
nel profondo e st impegneranno a
salvarne la bellezza™.
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