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TURISMO
Mare, citta e campagna:
la Toscana fa il pieno

Uraltraestate brillante peril turismo
toscano cheviene da cingue anni di
crescitaininterrotta, I mesi estivi,
secondo lastimadel Centrostudi
turistici di Firenze (Cst), porteranno
unaumento dipresenze del 29, conle
localita balneariin testa (+2,5%),
seguite dacitta d’arte (+1,9%) e campa-
gna (+1,59%). Grazie al boom estivo, il
2017 potrebbe quindi rappresentare un
altroanno record per il turismotosca-
ne, con unaumento del 2-396 siaded
pernottamenti che della spesaturistica
(circa8 miliardi dieuro).
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Lindustria delle vacanze. La stagione dovrebbe chiudersi con un aumento dei turisti del 2%

Spiagge, citta d’arte e casali:
estate d’oro per la Toscana

I flussi maggiori arrivano da Scandinavia ed Est Europa
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Silvia Pieraccini
FIRENZE

Sulle spiagge-della Versilia e
della Maremmagli operatorisor-
ridono (nonostante leincertezze
normativelegatealleconcessioni
demaniali marittinie). Nelle citta
d’arte, Firenze intesta,sibrindaa
un’annata.d’oro. In campagna
caccia aperta aghi ultimi casalida
prendereinaffittoperle vacanze.
SullAppennino-e alleterme ser-
peggiaun po”di malumore, come
ormai daanni.

Nel complesso sarhd un’altra
estate brillante peril turismo to-
scano, reduce da cinguie anni di
crescita e spinto- oltre che dalle
mete “fuorigioco”™ per rischi ter-
rorismo-e dalla percezione della
Toscanacome territoriosicuro—
dallappeal dellaregione, dasem-
preunodei grandibrand del turi-
smointernazionale;edaun’offer-
tain evoluzione, che si sta allar-
gando alle “esperienze”, ai nuovi
itinerari, allemé&te menofrequen-
tate, ai prodetti turistici tematici
comelaVia Francigena.

I miesi estivi, sécondo la stima
del CentrostudituristicidiFiren-
ze {Cst), porteranno un aumento
dipresenzesulterritoriotregiona-
ledel29, conilelocalitabalnearia
faredatraino (+2,5%),lecitthd’ar-
te (+1,0%) € la campagna (+1,5%)
increscita, lamontagnaeleterme
che segnano presenze stabilioin

lieve risalita. Migliorile previsio-
nidellagenziaregionale Toscana
Promozione turistica, chearriva-
no a+6%spinte dagli italiani.

Trisultatiattesi fannoipotécare
un altre anne record per il turi-
smotoscano, conunanmentosti-
mate sul 2-3% che abbraccer, ol-
tre al pernottamenti, anche la
spesaturistica(circa § miliardi di
euro);eunpesosul Pil ormaiall’8
percento: Sipunta, dunque, asu-
perare i risultati del 2016, chiuso
conizmilioni di arrivi e pitidi 45
milionidipresenzeufficiali, peril
54% straniere. In realt, i pernot-
tamenti sono niolti di pitt (85-90
milioni), perchédal conteggiore-
stanofuoriléseconde caseeleca-
se-vacanza (la Toscana galtopin
questo campo), che —anche nel
caso di comunicazione delle pre-
senze allautorita di pubblica si-
curezza edi pagamentodellatas-
sa di soggiorng - non sono; per
adesso, rilevati dalle statistiche.

Quest’annoimercati pittdina-
mici,secondogliopeératori, sono
quelli di lingua tedesca, quello
scandinavo, i Paesi dell’Est Fu-
ropa {polacchi, ungheresi, ce-
¢hi) e la Russia, in ripresa dopo
dueanni difficili.Stabili olandesi
e francesi. Sugli americani non
c’el'attesoboom.

«l russi sono tornatiin grande
stile ~ conferma Paolo Corchia,
presidente di Federalberghi To-
scana-esperiamocheil feneme-
nosistabilizzi. Masonoin eresei-
taanche le presenze arabe e sono
importanti quelle di libanesi,
americani e francesi. E-poi ¢’ il
continue recupero del mercato
internio, anche se Pattenzione ai
prézzirestaelevatay:

La tendenza chesta emergen-
do e il turismo-pendolare, con
flussi sempre pitt importanti che
si muoveno giornalmerte verso

laToscanadaBologna; Venezido
Roma, favoriti dai treni veloci
¢he hanno cambiato le modalita
dispostamento.

«Le potenzialitadella régione
sono ancora alte - spiega Ales-
sandre Tortelli, direttorescienti-
fico di Cts ~, tanto che abbiamo
stimatouna creseita almeno fino
al 2020. Mac’eesigenza dilavo-
rare su méte nuove, borghi, par-
chinaturali,nuoveesperienze; di
pensare a.una Toscana che non
stasolocitta d’arte € maré per re-
distribuireilvalore sututtoilter-
ritorio, reindirizzandoiflussinel
tempo enellospazio».

Eilterreno su cui e all’opera la
Regione, attraversol’agenzia To-
scana Promozione turistica.
«Quest’annoabbiamopuntato,in
patticolare, sulturismo-avventu-
ra e sui borghi — spiega Alberto
Peruzzini, direttore dell’agenzia
regionale—, prodotti che gia esi-
stevano ma che erano sparsi sul
tetritorio: orali abbiamormiessiin
reteperdareun’offertapili chiara
e sistematica». Per promuovere
leformediturismeacontattocon
la natura, dal rafting alla moun-
tain bike, dal parapendioalloscu-
ba diving, la Toscana é-entrata,
prima destinazione in Italia, a far
parte della pitt importante orga-
nizzazione di settore, Pamerica-
na Adventure travel trade asso-
ciation: Suiborghi, invece, hagio-
cato la carta del primato; «Se
guardiamo alla classificazione
ministeriale abbiamo 124 borghi,
che gia oggi attirano il 10-1296 del
movimentoturisticoecheposso-
NOCIESCETeancoray.

Einfattilacrescitapitiforte—in
utia regione dominata dai flussi
versomaree cittad’arte—potreb-
be arrivare proprio dalle nuove
forme di viaggio e dalle nuove
motivazioni di ¢hi magari gia co-

nosce le mete tradizionali. «Le
colline interne della Toscana -
spiega Enrico Conti, ricercatore
dellTrpet, listituto regionale di
programmazione economica ~
sono il prodotto turistico-con i
maggiori margini di crescita po-
tenziale, grazie ad ambiente ben
conservato, bellezza del paesag-
gio, qualitadel patriionio artisti-
co,eceellenza gastronomica e ri-
cettivith “esperienziale” tutti
elementi distintivi ¢ irriproduci-
bili capaci di attrarre un turismo
dimotivazioney.

Un’attrazione che la Toscana
continuaa esercitareanche sugli
investimenti nell’ospitalita, pro-
maossigoprattuttodagruppieste-
ri:dall’elandese The StudentHo-
tel,eheentroil2019investiraqua-
sitoomilionidieuroperrealizza-
reé due alberghi (pilt di mille
camere) nel centrodi Firenze; al
la famiglia argentina Lowen-
stein, che ha messo sul piatto piti
dizoomilioni dieuro pertrasfor-
mare inresort dilussolexScuola
disanitamilitarediFirenze,apo-
chi passi da Ponte Vecchio, e la
maxi tenuta medicea di Cafag-
giolo, nel Mugello; fino ad Analjit
Singh, ex chairmandi Vodafone
India, che trasformera in hotel di
lussol’ex collegio florentino “Al-
leQuerce”.llcolossotedescoTui
ha appena investito 22,5 milioni
per creare il swo prime cinque
stelle (120 camere) nellatenutadi
Castelfalfi;nel comunedi Monta-
ione (Firenze).

Neél periodo 2010-2015, sotto-
linea il Rapporto sul turismo
2017 Unicredit-Touring club
italiaro, l'offerta ricettiva della
Toscana ha registrato una cre-
scita complessiva-diletti pari al
6,8%, contro la medianazionale
del 3.8 percento.
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Preferenze e provenienza dei visitatori

STRUTTURE RICETTIVE
Distribuzione dei posti letto-regionali per tipologia di struttura. Dati 2015 in percentuale
B Alberghi Campeggi Alloggi Agriturismi
e villaggi in affitto
35,3% 33,5% 13,8% 12,8%
Case B Altri B Ostelli i Rifugi
perferie esereizi pet la giovent di montagna
2,3% 1,1% 1,1% 0,1%
PROVINCE PROVENIENZA
Distribuzione delle presenze totali. Dati 2015 in percentuale Classifica per quota presenze
Dati 2015 in percentuale
@ Firenze Pisa @
30,4% 6,9%
B
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Lucca Prato @& Svizzera ’O/
7.7% 1,2%
PERIODI DELL’ANNO SPESA E PRESENZE
Distribuzione mensile delle presenze totali nella regione. Dati 2015in % Dati 2015

{confronto con distribuzione % mensile Italia)
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Fonte: Uricredit; Touring Club Italiaro

’INDUSTRIA DELLE VACANZE
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s 111°agosto ha presoilvia, con
un-quadro complessivosulle
prospettive del turismo
nell’estate 2017, il viaggio del
Sole 24.0retra le destinazioni
italiane pii1gettonate.

= Segianel2015enel 20161l
quadroche sicoglieva eramolto
positivo, il 2017 non lasciaadito
adubbi: continua acrescereil
turismoin Italia, con picchidi
gradimento che riguardano
soprattutto Sardegna, Puglia,
Siciliaed Emilia Romagna

u Positivoanchelallungamento
della stagionalita, supportatoda
prenctazioni che arrivanofinoa
settembre. Nell'eradelle
prenotazionionline, i
professionisti del settore
riescono comurigliea
riconguistarsi lascena: siassiste
infattia un incrementodel 15%
delle prenotazioniadvanced
booking per i tour aperator,
mentre ilturismoorganizzato
cresce con untassosuperiore ai
10 puntipercentuali

= Traimezzi preferitida chisi
mette in movimento sisegnalail
treno, conpasseggeriin
aumento.del 2% rispettoallo
stesso periodo dell’anno scorso
= Nelle puntate precedentiil
viaggiodel Sole 24 Orefrale
mete turistiche italiane hafatto
tappaaMilano {venerdi4
agosto), inliguria (giovedi 10),
aRoma (venerdi11),in Emilia
Romagna{sabato12), sullage di
Garda (martedi15) enelle
Dolomiti{venerdi18)

& wwwilsole24ore.com/dossier/
impresa-e-territori/2017/
turismo-raggi-x/index.shtml

Tutte le puntate dellinchiesta
sull'industria delle vacanze
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