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.’1dea ecologista atironta
11 consumo e le tecnologie
“E laviaperla crescita felice”
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NE DECRESCITA MA NEPPURE
SVILUPPO INTESO COME
ESTATO FINO ADOGGL.
FUTURE CONCEPT LAB

DL SOCIOLOGIO FRANCESCO
MORACE PORTAIN GIRD

PER L'ITALIAUN PROGETTO
ALTERNATIVO.LOFACON

UN FESTIVAL ITINERANTE
CHE ADESS0 TIRA LE SOMME

Vito de Ceglia

Milann
Imodello economico domi-
nante in tutio il mondo &
quello della crescita. Se il profit-
tocresee, 'economia & sana. Se
decresce, |'economia & malata.
Ma se & gquel modello economi-
co basato sulla crescita di pro-
dotti, consumi e rfiuel ad aver
generato la crisi, pubd essere lo
stesso modello a risolvere il pro-
blema che ha creato? A quanto
pare, non & possibile: non a ca-
50, & da oltre un decennio che
leggiamo in document ufficiali
o ascoliamo interventi di im-
portant personaggi del monda
politico ed economico i quali ci
dicono che I'unica strada per-
corribile per uscire dal tunnel
della crisi sia quella di una cre-
scita “sostenibile”.

0 meglio ancora di una “de-
crescita”, cioé di una riduzione
volontaria della produzione di
alcuni merci che si ritengono
imutili e dannose. Come chi deci-
de di dimagrire per stare meglio
¢ riduce volontardamente 'as-
sunzione di alcuni cibi che sono
controproducenti o nocivi per la
sia saluge. E' una teoria, questa,
che ha guadagnato la ribalta del
dibattito pubblico soprattutio a
opera dell'economista e filosofo
francese Serge Latouche che la
qualifica come decrescita “sere-
na" (quella “felice” & il marchio
di Maurizio Pallante). E una teo-
ria che mette in discussione la
validith stesea del Pil (Prodotto
interno lordo) come strumento
di valutazione del benessere,
perché si limita a misurare la
quantita di merci scambiate con
denaro ma non & in grado di da-
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e la minima indicarione sulk lo-
m uilitae sulle conseguenze del-
laloro produzione.

«La diagnosi & giusta perché
propone Fidea di sviluppo soste-
nibile come qualcosa dinon ade-
guato al presente e al futuro. La
terapia, perd, & shagliata: il tama
non & decrescere, ma contnua-
rea crescere in modo sostenibi-
le. Per riuscirci, la vera sfida e di
accettare | problemi attuali e di
affrontarli conunavisione biolo-
gica, Non si pud chiedere ad un
bambino o ad una pianta di de-
crescere. Quindi, I'obiettivo & ri-
dare digniti al termine crescita
sganciandolo dall'economias,

E questa Ia visione di Future
Concept Lab, il laboratorio del
concerti del futuro, di cui & fon-
datore ¢ cea Francesco Morace,
docente di Social nnovation al
Politecnico di Milano e di Cultu-
re & Lifestyle alla Facolta di So-
clologia dell Universita di Tren-
to, autore di una ventina di sag-
gi tra cul “Crescita Fellce. Percor-
sidi futuro civile (2015)" e “Con-
sumAutori. I nuovi nuclei gene-
rarionali® (2016). Una visinne,
quella proposta da Morace e dal
suo team, che in pratica si scon-
tra con la “decrescita felice”.
Una visione “alternativa” che il
sociologo ha portato in giro per
I'ltalin con il Festival della Cre-
scita:  un'iniziativa  itinerante
che, dopo aver toccato 10 citta,
chiuderd il suo tour a Milano
(13-16 ottobre), gi4 sede della 1°
edizione (nell’ontobre 2015, in
occasione dell'Expo).

ol'obietivo del Pestival &
quello di educare alla crescita,

di insegnarla e di lanciare nuovi
modelli di business sostenibili
creando un circalo virtuoso tra i
protagonisti dello sviluppo: sia-
no essi cittadini o istituzioni, im-
prese o creativi, studenti o pro-
fessionisti — spiega Morace —
Quello che sosteniamo con la
crescita felice, e con il Festival
della Crescita ha un impatto an-
che psicologico diverso dspetto
alla decrescita. Un termine che
peraltro incute timore, H porta
a difenderti e a chivderti. Spin-
ge all'idea del "KmZero”, all'e-
cologismo pii estremo mentre,
secondo noj, Iidea ecologista @
ginsta ma deve affrontare il
mando delle tecnologie e del
consuma. 1 questa la sfida, e
non quella di demonizzare i

consurni ma prendeme la parte
felice per creare uno sviluppo
sano, sempre rispettando i Hmi
ti che l'ambiente e lo fuwman
touch, come dicono gli america-
ni, ci impongonos.

I sociologo parla di un “prag-
matismo illuminato” in grado di
osservare dal basso la realta sen-
#a filtrl e senza prevenzion! per
definire quali siane le nuove mo-
daliti di vita nel presente e nel
futuro. «Facendolo da anni, sia-
mo siati tra i primi a segnalare
alcund grandl cambiament! in at-
to nella societd, ad esempio la
sharing economy. Oppure, il ri-
torno all’artigianalita e alla con-
tinua ricerca dell'eccellenza, e
non plhit del lusso. Sono tanti gl
esempi che si possono fare, pe-
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1o il comune denominatore di
ogni trasformazione & sempre
la digitalizzazione: lo strumento
con cui ciascuno di noi, a pre-
scindere dall'eth, si deve con-
per valorizzare la sua
specificitas nsserva Momce.

Nello stesso tempo, il sociolo
go insiste su un concefto: quello
del “consumo”. Che troppo spes-
so viene male interpretato e at-
taceaio dalla visione della “de-
crescita”. «Non & vero che sia-
mo tuiti schiavi del consumi-
smo — obietta — In realth, dai
nostri dati, scopriamo che solo
una piccola parte del consuma-
tore ha questo problema, ossia
che & dipendente dallo shop-
ping. Lamaggioranza delle per-
sone usa, invece, il consumo
per rendere la propria esisten-
za piil felice ed elevare la pro-
pria qualita della vita,

Anche in questo caso, Mora-
ce partain dote esempl concreti
che ci permettono di capire dal
basso i cambiamenti che hanno
trasformato il nostro modo &
pensare, «Neglianni ‘80 contava
molto la moda, come t vestiv, |
brand — conclude — Oggl, non
& pitl cosk: conta molto di piti la
dimensione alimentare, Questo
significa che ¢'® un ritorno alla
“sostanza”, alla vera qualita de-
gli elementi che ¢l eircondano. E
qui entra in gioco l'elemento
della trasparenza: se primacon-
tava I'estetica, quindi lo stile, og-
gl conta l'efica che perd non
preclude I'estetica. Tutt'altro,
perché un prodotto per avere
successo deve essere bello e
ben fatto. Non si pud bluffare,
perché la tecnologia pub oggi
smascherare chi racconta storie
false, come invece accadeva ne-
gli anni ‘80 con la pubblicitis.
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Francesco
Morpon
docenie
al Falimi
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delUniversita
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BULDFS
di unaventing
i soggl,
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ol Future
Cancapt Lab
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“lltema non
adecrescers,
macontinuare
acrescen
inmaodo
sostenibile”
sostiene Morace
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