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Perrestaurare
'opera primo
crowdfunding
dimassatargato
Unicoop

EFrenze
salva il Battistero
facendolaspesa

alsupermercato

. patrimonio  culow-
ralemai tentatain ltalia, Come
sempre succede per le cose mi-
gliori di questo Paese, la svolta
nasce da un apparente vicolo
cieco. L'Operadel Duome stava
cercando un classico sponsor
che finanziasse il restauro del
Bartisrero: ma quando il sinda-
coDarioNardellaha (finalmen-
e} proibito di co-
prire il monu-
mentocon grandi
cartelloni pubbli-
citari, i potenziali
investitori sono
sCOMmparsi  come
nebhia al sole, A
qUEesto punto si &
fatta avant Uni-
coopFirenze, pro-
ponendo di orga-
nizzare una rac
colta di fondi nei suci popolaris-
simi Supermercati e punti ven-
dita. El'Dpera hadetto si.
Saranno nccettate donazioni
dai cingue suro in su, e chi ne
dara pin di dieci vedra il proprio

rome iscritto nel registri ufficia-
lided benefattoridell Opera. Con
altri dieci euro si potra parteci-
pareaunavisitaguidatadel Bat-
tistero: che solitamentene costa
{scandalosamente) trenta.

La campagna *Abbraccia il
Battistero” e innovativa e impor-
tanteinsé. Enon tanto perche le
coop"rosse” vanno in soccorsodi
un ente di fatto legatissimo alla
Curiz: quanto perché essa rian-
nodaifili trai non-uoghideicen-
tri commerciali e la citta storica,
ecercadi riportare i cittadind fio-
rentini (e soprattutto quelli del-
le periferie) nel monumento per
eccellenza civico { e non solo reli-
gioso) dellacitta, Unicoopsi&im-
pegnata a integrare i fondi che
sarannoraccoiti: mailpuntonon
é solo il restaure materiale,
quantoinveceil restaurodei nes-
si morali, sociali, costituzionali
che leganoil popoloalle pietre di
Firenze,

E questa esperienza pud di-
ventare un modello nazionale:
perchéindicaunaconcretissima
alternativa alle sponsorizzazio-
ni {come quella di Della Valle al
Colossen). Queste ultime sono
operazioni di marketing attra-
verso le quali un imprenditore
puntaaguadagnaremol topindi
guanto ha investito, sfruttando
I"associazione tra il proprio mar-
chio e il monumento. UIn mecca-
nisma che inevitabilmente con-
tribuisce alla mercificazione di
quelpatrimonioculturaleacuila
Costituzione atfidainveceilcom-
pitodicontribuire alla costruzio-
ne dell’eguaglianza, e al pleno
sviluppo della persona umansa.
Mentre il nostro Codice dei Beni
Culturali dedica un articolo alle
sponsorizzaziont @ nessuno al
mecenatismo, in Francia cingue
successive leggi approvate tra il
2003 eil 2009, hannoregolatoe
incoraggiato la pratica del (ve-
ro) mecenatismo, chegraziealla

defiscalizzazione e ad una sensi-
hilizzazione di massa, oggi rie-
sce aincanalare verso la cultura
un miliarde di euro all’anno, ci-
fra pari al bilancio annuale del
nostro Mibact, Le campagne del
Louvre ('ultima ha finanziato il
restauro della Nike di Samotra-
ciacon un milione di euro racook-
toin 6700 donazioni) si chiama-
no Tousmécenes!, tuttimecena-
ti: esattamente lo stesso spirito
della campagna fiorentinga.

Unicoop Firenze ha detto che
I'operazione «snon vuole in alcun
modo sostituire lo Stato, che de-
v invece ricominciare a fare la
sua parte nel finanziamento del
patrimonio culturale, ma affian-
carlos. Questo spirito, e il fatto
che Unicoop non abbia woluto
metiere il marchio sui cartelloni
dell’'inizlativa, sonodel tuttoine
diti in Italia, Se le sponsorizea-
zioni sono operazioni commer-
ciali e il mecenatismo dei pape-
roni haun inevitabile sapore pa-
ternalistico ed esclusivo, il
crowdfinding & invece inclusi-
o, essenzialmentedemocraticn
e in sintonia con ko spirito della
Costituzione: un mecenaiismo
popolare che punta a restaurare
i monumenti creando conoscen-
za. Unaspecie di rivoluzione.
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