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0 opportunita? Continua a far
Tgigsucutemi!dihattim sullacommer-
cializzaziona del patrimanio cultu-
rale apertosulla pagine di Repubblicada
Tomaso Montanari e Dario Nardella, in
seguito alla vicenda dei pannelli pubhli-
citari sui panteggi del Battisters voluti
dall'Operadi Santa Mariadel Fiore cheil
sindaco, apprezzatodalio storico dell’ar-
te, hadeacisodivietare, scegliendodiper-
correre altre strade — compresa una ri-
chiesta al ministero — per ottenere i fi-
nanziamenti necessari alla manutenzio-
ng del menumento: «Cié che Darie Nar-
dellahadettoe fatto sul Battisteromi ha
mempito diinaspettato orgogho civico,
ha scritto Montanari, parlando di «con-
dotta esemplares e auspicando un cam-
Bio di rotta sulla strada della ssmodata
mercificazionedi Firenzes, « Nonconoor-
do con Montanari — ha tuttaviaribattu-
toil sindaco—sull'ideasecondo cuilava-
lorizzazione economica del patrimonio
culturale sarebbe sempre inammissibi-
le. Ritengo che ['uso anche & fini econo-
mitci del patrimonio culturale non salo
rappresentispessol'unicaalternativaal-
la depauperazione dei beni culturali al-
l'endemica mancanza di risorse pubbli-
chema, sa benreqolato eindirizzato, oo-
stituiscaun armain pin persostenare la
tutela e la fruizione della culturas,

Mon & d'accordo Salvatore Settis, ar-
cheologo, storico dell’ arte ed ex diretto-
e della Normale di Pisa: «Di questo uso
commercialedeglispazi pubblicisi parla
sempre dipitcomerimedicrispettoalla
carenza di finanzamenti pubblici. Non
s capisoe perché non siavviino politiche
affinché questi finanziamenti possana
essers ripristinati. Non & vero che le ri-
sorse non ol sene: secondo i dati di Conf-
commercio, gliitaliani non hanno paga-
to 154 miliardi di tasse nel 201 2. Certa,
si parla di un problema la cui soluzione

I ministro Franceschini

“ll Louvre faricerca, tutela
maanche marketing: perché
non possiamo farlo noi?”

naon davrebbe spettare al sindaco di Fi-
renze, ma al suo ex sindaco s1: i soeldi ri-
cavati dalla lotta all’ evasione fiscale po-
trebbero essere destinati alla spesa cul-
turale e sociale. Ragionare in condizioni
dinecessitaquando daquesta necessita
potremmo uscire mi sembra un arrore
concettuale oltre che paliticos, «1 patri-
monio culturale e architettonico, e le
cittastesse—aggiunge Settis—sonobe-
nicomuni che appartengonoaicittadini,
& che dovrebbero eseere usati come suru-
menti di equaglianza e democrazia. Fo-
oo, in un momenta di recessione come
quellein cui si trova 1'ltakia, prima di fo-
mentars le diseguaglianze con le cene
periticchi, credo sarebbe pit giusto or-
ganizzare il patrimonio e le citta come
palcoscenici per la democrazian,

Dalla parte del sindaca I'architetto e
urbanista Stefano Boerd, gia direttore
dell’Estate fiorentina e consulente di Pa-
lazzo Vecchio per la cultura: «Penso che
la scelta di impedive la commercializza-
zione diretta del Battistere sia giusta: ci
deve essere una soglia che impedisca di
umiliare il valore simbolico di aleuni
grandi monumenti. | cartelloni pubblic-
tari sul Duomo di Milanomimettono adi-
sagio, perché mi rendo conto anche da
non credenteche certi luoghi hannouna
sacralitis Al temnpo stesso, dice Farchi-
terta, «questo non significa, per esem-
pio, che un'azienda che decide di finan-
ziareil restaure del Battistero non possa
far pubblicare su un giornale un‘imma-
gine del monumenta con accanto il pro-
pric logo e la spiegazione che cid che ha
lattos, Parlando poi di valorizzazicne oc-
corre, seconde Boend, «rispettare alcuni
criteri: il primo deve essere il prezzo: se
decidodiaffittareunospazioche éun be-
ne collettivo, devo chiedere una cifra
congrua, Cifrache deveesseredestinata
alla riqualificazione del patrimonio cul
turaleeartistico. Inoltre, 8 nécessarioan-
ticipare la decisione al pubblico, legii-
mare la scelta con la massima traspa-
renza; per quesioconcorde con idea del
sindacadiistituireunaconsultadi esper-
tim,

E di valorizzazione ha parlato merco-
ledi, nel corsodel suninterventoallaBio,
anche il rinistra Dario Franceschini;
uDobbiamo puntare a un turismo che
mescoli elementi come cultura, moda,
enogastronomia, senza tabd: ben ven-
gano le sfilate di alta moda nei grandi
musei, oil cibonei luoghi detla culturas,
Eancora «ll Louvre faricerca, tutala, for-
maziona, ma fa anche marketing, ed &
grazie a quast'ultimo che pud permet-
tersi le prime tre. Perché non possiame
farlo anche noi?a.
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Il Battistero fasclato
dauna riproduziona
diun foulard di
Emilia Puccidel
1857 ineccasione di
Firenze Home Tewn
ofFashion
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