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Enrico Hetti

mm Una Bit tutta nuova, proiet-
rata verso le nuove opporunitd
che l'industria del turismo, in
particolare quella italiana, offre.
Unamutazione che coincide con
la 357 edizione: il prossimo ap-
puntamento della manifestazio-
ne siarticodera suspecifici setto-
ri di business. Dal 12 al 14 febbra-
i nei padigioni di Fiera Milanoa
Rho. accanto al radizionale spa-
zindedicato al leisure che si pro-
tende verso la cultura e l'enoga-
stronomia, sono  previste
un'area per il turismo congres-
suale {meetings, incentives, con-
ferencing, exhibitions) eil "Digi-
tal world”, areadedicataall inno-
vazione supportata dalle nuove
tecnologie tra start up e nomi
consolidati come Amadeus,

Ci saranno inoltre "Destina-
ziome sport” e una spazio d'élite
per ilsegmento "Luxury™, Lapri-
ma & realizzata in collaborazione
conDecathlone sari apertail sa-
bator nello spazio interattivo il
pubblicopoiriscoprire le propo-
ste degli operatori che realizza-
no pacchetti sumisura periviag-
giatori sportivi, in un mix di run-
ning, irekking e ciclismo, escur-
sioni in snowhoard e arrampica-
te, solo per citare aloune atrivita.
Lostaffdi Decathlon sariinoltre
a disposizione per spiegazioni ¢
sugperimenti. "Luxury world” &
invece 1l polo dell'ospitalita di
lusso, segmento anticiclico che
non risente della crisi. In quello
che vuole essere un club i player
internazionali potranno fare bu-
siness matching in un ambiente
ricercato.

«ll nostro Paese pud tornare a
crescere soltanto puntando sul-
le eccellenze, dal food al fashion
al design - spicza Enrico Pazzali,
amministratore delegato di Fies
raMilano - La nostra veracoeel-
lenza e[ 'Tralia stessa, un patrimo-
nicunicodi bellezzaplasmata da
natura, storia e arte che non si
pud delocalizzare. Per questo
Rit, la pittimportante manifesta-
gione italiana del turismo, & cen-

ralenellastrategia diinternazio-
nalizzazione del Gruppo, e an-
cor pitt nell'anno di Expos.

Per quanto riguarda il cambio
di strategia, gli organizzatori at-
tendono oltre 2mila aziende che
incontreranno oltre 1500 buyer
proveniente da 7o Paesi, in cre-
scita del son rispetco alla prece-
dente edizione. i questi 250 sa-
ranno italiani che, per la prima
volta, potranno acquistare 'of-
ferta estera.

Escludendo 'Ttalia i Paesi pit
rappresentati vedono un mix tra
eoonomie emergenti come guel-
le-dei Bric ¢ mercati forti come
Usa, Germania ¢ Francia. In en-
trambii casi serbatoi di miliona-
PREVISIONI
Attese oltre 2mila aziende:
incontreranno 1.500 buyer
provenienti da 70 Paesi,
in crescita del 50%
rispettaal 2013

ri che mettono in vera alle loro
mete preferice il Belpaese,

La copertura mediatica delle
giornatesariaffidataacirea ami-
lagiornalisti mala Bitéuna mani-
festazione che vive 12 mesi gra-
zle all'attivies del sito che & stato
totalmente rinnovato ¢ un'attivi-
ta social realizzata intorne a un
blog dove gl operatorie gliespo-
sitori interagiscono tra di loro.
L'edizione 2014 ha fatto segnare
oltre G2mila presenze culminate
conzo.4o0business march e cir-
ra 3.000 operatori presenti han-
no partecipato a olire 70 eventi.
wAbbiamo fatto Important] inve-
stimenti nel nuove concept, uni-
conel settore cancora piiorien-
tato allo sviluppo di nuove op-
portuniti di business, e lavorato
all'ampliamento del numero dei
players commenta 'ad di Fiera
Milane,

LUn concept nuove e originale
che puntaa modidiversi di fareu-
rsmo. «Il trismo legato alle pas-

sioni personali éincostante cresci-
taerragueste losporté dipgran lun-
ga lapiiy forte, con il (s di prefe-
renze - commenta Cristina Tassel-
li, exhibition manager di Bit. rife-
rendosi a Destinaziong sport =,
Un fenomens che la nuova Bit ha
eoltoimmediatamenteecheinter-
prea. in coerenza con il nuovo
concept focalizzato sui segmenti
di business, sia nel suo valore di
esperienzia petiviagpiatori, siaco-
me grande opportunita per losvi-
luppo di una promertente nicchia
di mercata, in particolare per gli
OpeTatori minoris,
Discorsoanalogo sul compar-
to congressuale (Mice) dove s
potrebbero fare grandi numeri
grazie alla forte attrateivita che
I'Italia ha sui visitatori stranieri.
Purtroppo in questo ricco filone
siame in una situazione di stallo.
Lo confermalaclassifica 2003 del-
la Icca (International congress
and convention association) che
mmalizzai trend del meeting inter-
nazionali nel mondo. Restiamo
al sesto posto rispetto al 2012 ma
nella classifica delle cittd che
ospitano grandi meeting periro-
vare Roma si deve scorrere
l'elenco fino al 19 posto mentre
Firenze & al 51°.Cicta d'arte e cul-
tura uniche che sul mercato del
Mice scontano parecchi handi-
cap sia dal punte di vista infra-
strutturaleche dellacompetitivi-
th Quello che manca sono gli in-
vestimenti che dovrebbero dare
smalroallartivica congressuale e
al turismo business che genera-
nounriccoindorto, Una disatten-
zione che potrebbe costare cara:
un grande eventosu due viene or-
ganizzato in Europa e, secondo
le previsioni Icea, nel triennio
2014-20101] business congressua-
le dovrebbe mettere a Segmo una
crescita del §-5.5% [anno. Per
I'Ttalia riuscire a offrire il gusto
mix agli organizzatori potrebbe
significare un impatto di7miliar-
di di ricchezza in piit. Una sfida
danonperdere.
enrconertigilsale ddare. com
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L’evento di febbraio. Lusso, mondo digitale, congressuale, sport e tempo libero saranno al centro della prossima edizione

Il turismo punta sulle eccellenze

Tl «concept» prevede poli tematici che si integrano con le vacanze tradizionali
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Lo scenario
' ILTOCCO DEL RINNOVAMENTO DA DOVE SI MUOVONO
I ® Ilnomerimanelo stesso ma perla prossima edizione,  Le quote di turismo domestico per
. latrentacinguesima, la Borsa internazionale delturismo  regione di residenza nel 2012 -in %
2[-_‘”5 si presenta con un nuovo logo, molto pid accattivante,
Un forte segno del cambiamento che siaggiunge Lombardia
allampiamento delle aree lusso e turismo congressuale w l 223
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- Fonte: elaborazione su dati Istat, «Indagine Viaggio evacanze in Italia e all’esteros Fomte: Istat |
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